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Chapitre 1

Tout savoir sur la
creation de contenu



Contentis King !
L’importance du contenu

L’importance de la création de contenu dans
le développement d’une marque.

Lorsque I'on souhaite developperune marque, il y a plusieurs piliers a travailler
pour généerer delacroissance. Cela a éte theorisé en marketing parle modele
AAARRR:

Attention/Acquisition/Activation /Revenu /Rétention /Recommandation

Ce schéma permet d’identifier 6 stades du consommateurs et de faciliter la mise
enplace d’actions pour creer uen boucle de croissance.

Dans ce tutoriels, nous allons donc voir comment la création de contenuva
contribuer au développement de votre marque. Et surtout, comment la mettre
enplace de maniere efficace, en étantintensif, tout en mobilisant le moins de
ressources humaines ou financieres.

L’inbound marketing

Autre principe intéressant de la création de contenu, c’est quelle va alimenterune
stratégie marketing efficace quiestI'inbound marketing. C'est a dire, amenerle
prospect as’interesser avotre marque. Versus, I'outbound, quiest un strategie
quiconsiste aallerversle prospect. L'inbound génere des leads plus qualifies car
déjainteressés parlasolution ou le produit.

Inbound Outbound

Réseaux sociaux Prospection téléphonique
Reférencement naturel Prospection physique
Blog Emailing

Newsletter Mailing

Livre Blanc Publicitésradio/tv
Podcast Google Ads

Webinaire h



Le schema AAARRR

Idées

Créerducontenu
survotre spécialité,
qQui puisse attirerun

grand nombre de

personne

Idées

Sivotre contenu est
interessant et aide
votre communauté,
elle partageraeten
parleraa d’autres

Idées

Apres avoir éduqué
votre audience a
votre expertise,
lui parler de votre
produit / solution

=

Ignorance

Le prospect ne vous
connait pas

v

Attention

Le prospect sait que
vous existez

¢
¢

Recommandation

Le client parle de
Vous a sonréseau

¢
S

Revenu

Votre client vous
rapporte plus de CA

—

-

Travaillerles 6
stades du parcours
client pour
augmentervotre
CA.

Acquisition

Vous obtenezses
coordonnées

v

9

Activation

Il devient client et fait
un premierachat

\

2

Rétention

Vous avez fidélisé
votre client

Idées

Faire comprendre
au visiteur que
votre contenuva
I'intéresser pour qu'il
s’abonne

Idées

Impliquervotre
communauté sur
les contenus pour
I'amener aréagir

Idées

Publier du contenu
régulierement, avec
unbonniveau de
qualité




Quels sontles différents
types de contenus?

Benchmark

Nous allons vous présenter dans un tableau les types de contenus gu’il est
possible de créeren comparant leurs caractéristiques.

Image Instagram

Storie Instagram

Reel Instagram

Image Facebook

Vidéo Facebook

Publication Linkedin

Short Youtube

Vidéo Youtube

Vidéo Tik Tok

Article Blog

Podcast audio

Livre Blanc

Tweet sur X
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Quelle strategie de

contenus ?

La bonne strategie

Encréationde contenusily a2 pointsimportant a prendre encompte::

Avoirun bon mixde
contenus:

Contenus a potentiel de
viralité et Contenus a grande
durée devie

Contenus grand public et
contenus spécialisés

Viralité et grand public
: Jaugmente la taille de
mon audience

Oo 20 0 20 ao

i ,Jb )‘ ,45

Durée de vie : Pourune
visibilité exponentielle

02 o4 ol6 o128

Contenus spécialisés
: Pour convertirmon
audience en clients

O@ ﬂe ?‘9

o Qt Pl (AE Pl

Etre intensif et REGULIER :

Plus vous allez étre intensif,
plus 'algorithme va vous
mettre en avant.

Mais attentionlarégularité est
encore mieux réecompensee !

Régularité et intensité
Lu Ma Me lJe Ve Sa Di

est meilleure que
Régularité sans intensité

Lu Ma Me Je Ve Sa Di

quiest meilleure que
Intensité sans régularité

Lu Ma Me Je Ve Sa

Di



Comment etre intensif
etregulier ?

Répondre al’équationimpossible, grace ala
content factory

Deslors que l'onveut mettre en place une stratégie ambitieuse de créationde
contenus, plusieurs obstacles interviennent :

-Letemps

- L'inspiration

-Lecoltsil'ondélegue

- Le savoir faire

C’est pourrépondre a toutes ces problématiques que le concept de

aétéinvente.
RDV au prochain chapitre D



Chapitre 2

Le conceptde
Content Factory




L’optimisation
de la création

Les grands principes

Pour permettre de publier beaucoup de contenus, sur plusieurs plateforme, dans
plusieurs formats, il a été nécessaired’:

- Organiserla stratégie de contenu
- Optimiserla production de contenu
- Accélérerladiffusion du contenu

L’organisation

Avoir areflechirtous lesjours surle contenu a poster, le creer et le diffuser est
tres chronophage. Pour palieral'obstacle delapage blanche et au temps perdu,
nous conseillons de passer parune boite aidées et garder une demie journée ou
unejournée quisera dédiee alacreation et planification des contenus.
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La reutilisation
des contenus

L’acceéleration

Le buticiest derendre accessible le contenu eninterne, chaque membre de
I'équipe n’étant pasrédacteur, graphiste ou vidéaste. Mais pour autant, chacun
peut le diffuserasonréseau...

La bibliothéque de contenus

Une foisle contenucrée, il est classé et range dans une bibliotheque (par
exemple un dossier cloud partage au niveau de I'entreprise) et misala
dispositionde tous.

S = A

Photos produits Offre commerciale Témoignages
— S k
o =
>
Photos Vidéos Articles

Chacun peut alors piocher dans le contenu pour le partager en quelques clics a
sonréseau.



La diffusion des

contenus

La planification

Pour diffuser son contenu, se connecter touslesjours surchaqgue plateforme
et publier est tres chronophage également, nous vous conseillons donc de
souscrire a des outisl de planification. (Type buffer, Zoho Social, Agorapulse,

etc...) Celavous permettra de planifiertous les posts de la semaine ou du mois
surchacundevosréseaux enlseul fois.

La puissance del’équipe

Aujourd’hui, chacun des membres de votre entreprise possede surement un
compte Linkedin. C’est le réseau que nous priviliegierons pourimpliquer les
membres de votre équipe dans la diffusion de vos contenus car c’est unréseau

professionnel.

Celavous permettra d’élargirénormément votre audience et a vos contenus de

multiplier les vues.
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Chapitre 3

Mettre en place
la content factory
dans mon entreprise




La notice pour mettre en
place une content factory

1-Laboite aidées

Créezuntableur partagé avec tous les membres de I'entreprise, poru que
chacun puisserenseigner sesidées de contenus. Vous pouvezindiquer des
thémes qui correspondent a votre ligne éditoriale pour guiderles membres de
votre équipe

Themel Theme 2 Theme 3 Theme 4
ldéel ldée 2 Idée 3 ldée 4
ldée 4 ldée 5 Idée 6 ldée 7
ldée 8 ldée 9 ldée 10
Idée Tl

Outils :

2 - Déefinir des createurs de contenus

Définissez dans votre équipe quiaura en charge la création des contenus.
Leresponsableira piocherdanslaboite aidée pour définirquels contenus
serontacreerenpriorité et'equipe se répartirales missions selon les spécialités.
(Rédaction, vidéos, dessin, ...)

Membre1l | Membre 2 | Membre 3 | Membre 4

Avis client Article Expert Vidéo client Visuel produit

Photo produit Article Expert Vidéo essai Visuellabels

Outils :



La notice pour mettre en
place une content factory

3 - Optimiser la création

C’estle point le plus technique. Pourne pas se disperser et créer pleins de
contenus sur pleins de themes différents, il va falloir réflechir en contenu pilier et
contenus secondaires.

CONTENU PILIER

Découpé
en plusieurs
micros
contenus

1seule grosse
création

un

travail de
découpage

Outils :

SEREMETTREEN FORME
POUR CETTENOUVELLE ANNEE

Diffusion: ®@ Interviewfimée: Youtube
% Audio : Podcast Spotify
@ Résumé écrit : Article de blog
) Résumé écrit: Newsletter

Chapitre 3

L’importance de

Chapitre 1 Chapitre 2

Comment se Les techniques

motiver?

Diffusion :
7x Stories

" 2xVidéos

f 10x Posts

in 10x Posts

X  10x Tweets

d’entrainement
Diffusion:
3x Post photos

3x Vidéos

/x Posts
/x Posts

10x Tweets

'alimentation

Diffusion :
10x Reel
J" 10x Vidéos
§ 10ximages
in 10x Posts

X 10x Tweets




La notice pour mettre en
place une content factory

4 - Planifier

Une fois que tout vos contenus sont créés, il va falloir les planifier pour ne pas
avoiravous occuperde la publication surtous les réseaux chague jour.
Pourcela, il existe des plateformes de gestions des réseaux sociaux qui

vous permettent de reliervos compte et planifier un contenu sur plusieurs
plateformes.
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La notice pour mettre en
place une content factory

5 - Classer

Une foisles contenus publiés, nous vous conseillons de les classer dans un
dossier cloud avec une nomenclature quifaciliteralesrecherches.

Vos contenus pourront ainsi étre facilement retrouvés par tousles membres de
I'equipe.

> > >

2023 Septembre 12 Vidéo 45 secondes
5 astuces Nutrition

> > >

Produit Abonnement Format Vidéo 45 secondes
Premium Reels Bénéfices clients

Outils :



La notice pour mettre en
place une content factory

6 - Partager

Une de vos publications vient d’étre publiée ? Partagezla nouvelle avec

vos collegues ou votre entourage. Siils vont liker, commenter, partagerla
publication, celamontrera al’algorithme que le contenu estinteressant et
donnerabeaucoup plus de visibilité a celui-ci.

Nous vous conseillons de créer un groupe Whatsapp dédié a cela et de partager
le lienvers votre publication pour que cela soit plus simple.

(3 3
Votre contenu plait : Q - Q =
élargissement de ? Q '?
P audience 2 a
Votre publication

RERY —~ 2289
RER[E s RIQT

S = diffusion S S
I Y TIY
RIAY RIAY

Audience de test

Outils :
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