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Business
Case

Die Produkte des Unternehmens, natirliche und umweltfreundliche
Hautpflegeprodukte, sind besonders attraktiv fir umweltbewusste Verbraucher, die
auf Qualitdt und Nachhaltigkeit achten. Diese Zielgruppe zeigt ein erhdhtes
Interesse an natirlichen Produkten, die frei von schédlichen Chemikalien und
kinstlichen Zusatzstoffen sind. Sie sind bereit, mehr Geld fir hochwertige Produkte
auszugeben, die ihre Hautpflegebedirfnisse erfiillen und gleichzeitig die Umwelt
schonen. Dariiber hinaus kdnnen die Produkte auch flir Menschen mit empfindlicher
Haut oder spezifischen Hautproblemen von Interesse sein. Atherische Ole, die aus
den Fruchtschalen gewonnen werden, kénnen eine beruhigende und heilende
Wirkung auf die Haut haben. Diese Zielgruppe sucht nach Hautpflegeprodukten, die
sanft sind und ihre Hautprobleme lindern kdnnen, ohne irritierende Inhaltsstoffe zu
verwenden. Es kénnte auch sinnvoll sein, spezielle Produktlinien zu entwickeln, die
auf bestimmte Zielgruppen abzielen. Zum Beispiel kdnnten Produkte fir Jugendliche
entwickelt werden, die mit Hautunreinheiten oder Akne zu kdmpfen haben.
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Die Produkte des Unternehmens, natirliche und umweltfreundliche
Hautpflegeprodukte, sind besonders attraktiv fir umweltbewusste Verbraucher, die
auf Qualitdt und Nachhaltigkeit achten. Diese Zielgruppe zeigt ein erhdhtes
Interesse an naturlichen Produkten, die frei von schadlichen Chemikalien und
kiinstlichen Zusatzstoffen sind. Sie sind bereit, mehr Geld flir hochwertige Produkte
auszugeben, die ihre Hautpflegebedirfnisse erfillen und gleichzeitig die Umwelt
schonen. Darliber hinaus kénnen die Produkte auch flir Menschen mit empfindlicher
Haut oder spezifischen Hautproblemen von Interesse sein. Atherische Ole, die aus
den Fruchtschalen gewonnen werden, kdnnen eine beruhigende und heilende
Wirkung auf die Haut haben. Diese Zielgruppe sucht nach Hautpflegeprodukten, die
sanft sind und ihre Hautprobleme lindern kénnen, ohne irritierende Inhaltsstoffe zu
verwenden. Es konnte auch sinnvoll sein, spezielle Produktlinien zu entwickeln, die
auf bestimmte Zielgruppen abzielen. Zum Beispiel koénnten Produkte fir
Jugendliche entwickelt werden, die mit Hautunreinheiten oder Akne zu kadmpfen
haben. Diese Zielgruppe sucht nach natirlichen Lésungen, um ihre Hautprobleme
zu behandeln, wahrend sie gleichzeitig umweltfreundliche Kosmetik bevorzugen.
Altere Menschen kdénnten ebenfalls eine interessante Zielgruppe sein. Mit
zunehmendem Alter haben viele Menschen spezifische Hautpflegeanforderungen
wie Faltenbekampfung oder Hautstraffung. Atherische Ole kénnen dabei helfen,
diese Herausforderungen anzugehen und die Haut zu regenerieren. Die Zielgruppe
der éalteren Menschen legt oft Wert auf hochwertige Produkte, die ihre
Hautgesundheit verbessern und den natlrlichen Alterungsprozess verlangsamen
kénnen. Es ist wichtig zu betonen, dass die Zielgruppenanalyse ein kontinuierlicher
Prozess ist. Das Unternehmen sollte den Markt stédndig beobachten und die
Bedurfnisse und Vorlieben der Zielgruppe im Auge behalten. Dies ermdglicht es
dem Unternehmen, seine Produkte und Marketingstrategien entsprechend
anzupassen und weiterhin erfolgreich auf dem Markt zu agieren.

I. AUSWAHLKRITERIEN FUR GEOGRAFISCHE ZIELMARKTE
1. Bevdlkerung: Markte mit einer groBen Bevdlkerung bieten ein grdBeres
Kundenpotenzial und eine breitere Nutzerbasis fir die Produkte des Unternehmens.

2. Nachfragepotenzial: Ladnder mit einem wachsenden Interesse an nattrlicher
Hautpflege und einem existierenden Markt fir ahnliche Produkte sind attraktive
Zielmarkte. Eine steigende Nachfrage nach natirlichen Hautpflegeprodukten,
insbesondere solchen, die &therische Ole enthalten, deutet auf ein starkes
Marktwachstumspotenzial hin.
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KANALE

3. Kaufkraft: Markte mit einer hohen Kaufkraft ermdglichen es den Kunden,
hochwertige und hochpreisige Hautpflegeprodukte zu kaufen. Dies ist entscheidend
fir den Verkauf von Produkten, da &therische Ole von héchster Qualitat verwendet
werden, was sich auf den Preis der Endprodukte auswirken kann.

4. Nachhaltigkeit und Umweltbewusstsein: Lander mit einem hohen Bewusstsein flr
Nachhaltigkeit und O6kologische Praktiken sind besonders relevant, da das
Unternehmen Nachhaltigkeit als Kernwert in allen Aspekten seines Geschéaftsmodells
festgelegt hat. Das Bewusstsein und die Wertschatzung fir die Verwendung von
naturlichen und umweltfreundlichen Hautpflegeprodukten kénnten hier hdher sein.

5. Rechtliche Rahmenbedingungen: Das Unternehmen muss die relevanten
Vorschriften und Bestimmungen in Bezug auf die Herstellung, Kennzeichnung und
Vermarktung von Hautpflegeprodukten einhalten. Die Auswahl von Mérkten, in denen
bereits strenge rechtliche Rahmenbedingungen existieren oder die Bereitschaft zu
einer strengeren Regulierung besteht, kann das Risiko von Haftungs- und
Rechtsstreitigkeiten verringern.

Il. Potenzielle attraktive geografische Zielmarkte
Basierend auf den oben genannten Auswahlkriterien kénnten folgende Méarkte als
potenziell attraktiv fir das Unternehmen angesehen werden:

1. Nordamerika: Lander wie die USA und Kanada haben eine groBe Bevdlkerung und
zeichnen sich durch ein wachsendes Interesse an natirlicher Hautpflege und einem
vorhandenen Markt fir ahnliche Produkte aus. Der Trend hin zu natirlichen und
umweltfreundlichen Produkten, einschlieBlich atherischer Ole, ist auch in dieser
Region weit verbreitet.

2. Europa: Viele europaische Lander haben eine hohe Kaufkraft und ein starkes
Interesse an umweltbewussten Produkten. Insbesondere Lander wie Deutschland,
Frankreich und die skandinavischen Lander kénnten interessante Méarkte sein, da sie
bekannt dafir sind, einen hohen Wert auf Nachhaltigkeit und 6kologische Praktiken zu
legen.

3. Asien: Markte in Asien, wie China, Japan und Siudkorea, kénnten aufgrund ihrer
groBen Bevdlkerung und des gestiegenen Interesses an natilrlichen
Hautpflegeprodukten attraktiv sein. Diese Lander haben auch eine hohe Kaufkraft und
sind bereit, in hochwertige Produkte zu investieren.

4. Australien und Neuseeland: Diese Lander haben eine starke Nachfrage nach
natdrlichen und umweltfreundlichen Produkten. Das Bewusstsein fir Nachhaltigkeit ist
hier hoch, was eine gute Mdglichkeit fir das Unternehmen darstellt, seine Produkte zu
vermarkten.

1. Online-Shop: Ein Online-Shop ist eine effektive Moglichkeit, die Produkte weltweit
anzubieten und direkt an Endkunden zu verkaufen. Es ist wichtig, hochwertige
Produktbilder und ausfihrliche Produktbeschreibungen bereitzustellen, um das
Vertrauen der Kunden zu gewinnen. Das Unternehmen sollte auch sicherstellen,
dass der Online-Shop Uber eine sichere Zahlungsabwicklung verfligt und die
persodnlichen Daten der Kunden geschitzt werden.
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PRODUKTE &
SERVICES

2. Einzelhandelspartner: Eine enge Zusammenarbeit mit Einzelhandelspartnern bietet
die Mdglichkeit, die Reichweite zu erhdhen und in physischen Geschaften prasent zu
sein. Naturkostladen oder Kosmetikgeschafte kdnnten geeignete Partner sein, da sie
eine Zielgruppe ansprechen, die bereits Interesse an natlrlichen Hautpflegeprodukten
hat. Das Unternehmen sollte potenzielle Einzelhandelspartner identifizieren und eine
Vertriebsstrategie entwickeln, um sie von den Vorteilen der Produkte und der
Zusammenarbeit zu Uberzeugen. Es ist auch wichtig, Schulungen fir die Mitarbeiter
der Einzelhandelspartner anzubieten, damit sie die Produkte angemessen
prasentieren kénnen.

3. Kooperation mit Spas, Wellnesszentren und Beauty-Salons: Eine direkte
Kooperation mit professionellen Anwendern bietet eine zusatzliche Mdglichkeit, die
Produkte zu verkaufen und das Geschaft zu erweitern. Das Unternehmen sollte eine
Liste von Spas, Wellnesszentren und Beauty-Salons erstellen, die potenziell an den
Produkten interessiert sein konnten, und eine strat Figen Sie erganzende
Informationen hinzu ory lar undsung zu entwickeln, wie diese Einrichtungen mit den
Produkten versorgt werden koénnen. Das Unternehmen koénnte auch
Schulungsmaterialien und Schulungen anbieten, um sicherzustellen, dass die
Produkte korrekt verwendet werden.

4. Messen und Events: Das Unternehmen kénnte an relevanten Messen und Events
teilnehmen, um die Produkte einem breiteren Publikum vorzustellen und neue Kunden
zu gewinnen. Dies bietet die Mdglichkeit, das Unternehmen bekannt zu machen und
personliche Kontakte zu potenziellen Kunden und Geschéaftspartnern zu knipfen. Das
Unternehmen sollte sicherstellen, dass es professionell gestaltete Messestande und
Marketingmaterialien hat, um einen bleibenden Eindruck zu hinterlassen.

5. Social-Media-Marketing: Das Unternehmen sollte eine starke Prasenz in den
sozialen Medien haben, um sein Publikum zu erreichen und potenzielle Kunden
anzusprechen. Dies kann durch regelméaBige Posts, hochwertige Inhalte und aktive
Interaktion mit den Followern erreicht werden. Das Unternehmen kdénnte auch
Influencer-Marketing nutzen, um die Glaubwirdigkeit der Produkte zu steigern und das
Publikum zu erweitern.

6. Kundenbindung: Es ist wichtig, langfristige Kundenbeziehungen aufzubauen und die
Kundenzufriedenheit zu gewahrleisten. Das Unternehmen sollte einen Kundenservice
einrichten, der Anfragen und Beschwerden zeitnah und professionell bearbeitet. Das
Unternehmen kénnte auch Bonusprogramme, spezielle Angebote und Newsletter
anbieten, um Kunden zu binden und den Umsatz zu steigern.

Der Bereich "Product and Services" des Unternehmens umfasst die Entwicklung und
Produktion einer breiten Palette von Hautpflegeprodukten, die atherische Ole aus
Fruchtschalen enthalten. Das Unternehmen bietet Seifen, Cremes, Lotionen,
Gesichtsmasken, Badezusatze und weitere Produkte an. Ein wesentliches Merkmal
der Produkte ist ihre sorgfaltige Formulierung, um sowohl effektiv als auch sicher
fur die Verwendung auf der Haut zu sein. Durch die Verwendung hochwertiger
stherischer Ole und natiirlicher Inhaltsstoffe strebt das Unternehmen danach, den
Kunden die bestmdglichen Resultate zu bieten. Die &therischen Ole aus
Fruchtschalen verleihen den Produkten einen frischen und nattrlichen Duft, der zur
allgemeinen Zufriedenheit der Kunden beitragt. Der Duft kann eine positive Wirkung
auf das Wohlbefinden und die Stimmung haben, was die Attraktivitat der Produkte
fur die Verbraucher erhéht. Bei der Entwicklung der Produkte liegt ein Schwerpunkt
darauf, dass sie umweltfreundlich sind und nachhaltige Praktiken unterstitzen.
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VERHANDLUNGSMACHT DER LIEFERANTEN

BEDROHUNG DURCH WETTBEWERBSINTEN -
ERSATZPRODUKTE SITAT DER BRANCHE
BEDROHUNG DURCH NEUE VERHANDLUNGSMACHT
BEWERBER DER KUNDEN

VERHANDLUNGSMACHT DER LIEFERANTEN

Die Verhandlungsmacht der Lieferanten hinsichtlich der Anzahl potenzieller
Lieferanten ist in diesem Geschaftskonzept hoch. Es gibt viele Landwirte und
Saftpressereien, die regelmaBig Zitrusfriichte verarbeiten und daher eine bedeutende
Menge an Fruchtschalen liefern kdnnten. Diese hohe Anzahl von potenziellen
Lieferanten und Konkurrenzunternehmen verringert die Verhandlungsmacht der
einzelnen Lieferanten, sodass das Unternehmen in der Lage sein sollte, glnstige
Preise und glnstige Konditionen fir den Erwerb der Fruchtschalen auszuhandeln. Die
groBe Auswahl an potenziellen Lieferanten ermoglicht dem Unternehmen auch eine
gewisse Flexibilitdt bei der Auswahl von Partnern. Es besteht die Moglichkeit, mit
verschiedenen Lieferanten zusammenzuarbeiten und somit sicherzustellen, dass das
Unternehmen eine kontinuierliche Versorgung mit qualitativ  hochwertigen
Fruchtschalen hat. Durch den Wettbewerb zwischen den Lieferanten haben die
Unternehmen auch die Moglichkeit, die Qualitat zu vergleichen und den besten
Anbieter auszuwahlen.
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WETTBEWERBSINTENSITAT DER BRANCHE

Die Wettbewerbsintensitat in der Branche Marktsegmente kann stark variieren. Je
nach spezifischem Marktsegment konnen unterschiedliche Faktoren die
Wettbewerbslandschaft beeinflussen.

In einigen Marktsegmenten wie zum Beispiel im Bereich der Hautpflegeprodukte
gibt es eine hohe Wettbewerbsintensitat. Es gibt bereits eine Vielzahl etablierter
Marken und Unternehmen, die ahnliche Produkte anbieten. Diese Unternehmen
verfigen Uber umfangreiche Erfahrungen, etablierte Vertriebskanale und eine starke
Kundenbasis. Der Markt ist gesattigt und es ist schwierig, sich von der Konkurrenz
abzuheben.

Es gibt jedoch auch Nischenmarktsegmente, in denen nur wenige Wettbewerber
aktiv sind. Dies kénnte beispielsweise der Fall sein, wenn ein Unternehmen eine
spezialisierte Extraktionsmethode fiir dtherische Ole aus Fruchtschalen verwendet,
die von anderen Unternehmen nicht angeboten wird. Durch die Fokussierung auf ein
einzigartiges Verfahren und die Schaffung eines Alleinstellungsmerkmals kann das
Unternehmen in diesem Marktsegment eine starke Position einnehmen.

Darliber hinaus kann die Wettbewerbsintensitat in den einzelnen Marktsegmenten
auch von externen Faktoren wie gesetzlichen Vorschriften, Marktbedingungen und
Verbrauchertrends beeinflusst werden. Wenn beispielsweise ein zunehmendes
Bewusstsein fiir nattrliche und umweltfreundliche Produkte besteht, konnte dies zu
einem Anstieg der Nachfrage nach &therischen Olen aus Fruchtschalen filhren und
somit die Wettbewerbsintensitat erhdhen.

Um erfolgreich in einem wettbewerbsintensiven Marktsegment zu bestehen, ist es
wichtig, eine differenzierte Positionierung zu finden und sich von der Konkurrenz
abzuheben. Dies kann durch die Betonung von Alleinstellungsmerkmalen wie der
Verwendung biologisch angebauter Zitrusfriichte, nachhaltiger
Produktionsmethoden oder besonderer Produktqualitat erreicht werden. Eine klare
Marketingstrategie und gezielte Werbung koénnen dazu beitragen, die
Aufmerksamkeit der Kunden auf das Unternehmen und seine einzigartigen Produkte
zu lenken.

Eine regelmaBige Marktanalyse ist ebenfalls wichtig, um auf veradnderte
Marktbedingungen und neue Wettbewerber =zu reagieren. Durch die
Aufrechterhaltung eines starken Forschungs- und Entwicklungsbereichs kann das
Unternehmen seine Produkte kontinuierlich verbessern und neue Innovationen
entwickeln, die es von der Konkurrenz abheben.

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass die Wettbewerbsintensitat in der Branche
Marktsegmente stark variieren kann. Durch eine differenzierte Positionierung,
kontinuierliche Innovation und gezieltes Marketing kann das Unternehmen
erfolgreich im wettbewerbsintensiven Marktsegment der &therischen Ole aus
Fruchtschalen bestehen. Die Identifikation von Nischenmarkten und die Nutzung
einzigartiger Alleinstellungsmerkmale bieten Mdglichkeiten, sich von der Konkurrenz
abzuheben und langfristigen Erfolg zu erzielen.
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VERHANDLUNGSMACHT DER KUNDEN

Die Verhandlungsmacht der Kunden hangt in erster Linie von der Anzahl der
potenziellen Kunden ab, die atherische Ole bendtigen. Ein breiter Kundenstamm
kénnte die Verhandlungsmacht der Kunden erhdhen, da diese moglicherweise
alternative Anbieter fiir &therische Ole haben. In einem wettbewerbsintensiven
Marktumfeld, in dem es viele Anbieter gibt, kann dies zu Preisdruck flihren und die
Gewinnmargen des Unternehmens reduzieren.

Um mit dieser Herausforderung umzugehen, ist es wichtig, eine gezielte
Marketingstrategie zu entwickeln, um die Vorteile der &therischen Ole aus
Fruchtschalen hervorzuheben und potenzielle Kunden von den einzigartigen
Eigenschaften und dem Wert der Produkte zu Uberzeugen. Dies kdnnte beinhalten,
die Verwendung von natlrlichen, umweltfreundlichen Inhaltsstoffen, die
Nachhaltigkeit des Geschaftsmodells und mogliche gesundheitliche Vorteile zu
betonen.

Dartiber hinaus kann das Unternehmen seine Kundenverhandlungsmacht erhdhen,
indem es eine starke Marke aufbaut und einen Mehrwert fir seine Kunden bietet.
Dies konnte die Entwicklung innovativer Produkte umfassen, die den Bedurfnissen
und Wiinschen der Kunden entsprechen, sowie einen exzellenten Kundenservice
und eine schnelle Lieferung gewahrleisten.

Es ware auch vorteilnaft, verschiedene Vertriebskandle zu nutzen, um die
Marktdurchdringung zu erhdhen und das Risiko von Verhandlungsmacht der Kunden
zu verringern. Neben dem Verkauf Uber den eigenen Online-Shop kénnte das
Unternehmen Partnerschaften mit Einzelhandelspartnern eingehen und seine
Produkte in Geschéften und Fachgeschéften prasentieren. AuBerdem ist es mdglich,
direkt an Spas, Wellnesszentren und Beauty-Salons zu liefern, um die Zielgruppe zu
erweitern.

Um die Verhandlungsmacht der Kunden zu reduzieren und die Kundenbindung zu
verbessern, koénnte das Unternehmen auch ein Treueprogramm einfliihren, um
bestehende Kunden zu belohnen und sie dazu zu ermutigen, wiederholt bei dem
Unternehmen einzukaufen. Zusatzlich kénnten Kundenumfragen durchgefihrt
werden, um Feedback und Anregungen zu erhalten und die Produkte und
Dienstleistungen des Unternehmens kontinuierlich zu verbessern.

Insgesamt ist die Verhandlungsmacht der Kunden ein wichtiger Aspekt, den das
Unternehmen bei der Entwicklung seiner Geschéaftsstrategie berlicksichtigen sollte.
Durch die gezielte Ansprache des breiten Kundenstamms und die Schaffung eines
einzigartigen Kundenerlebnisses kann das Unternehmen seine Wettbewerbsposition
starken und eine starke Kundenbasis aufbauen.

&) STRATCHAT



BEDROHUNG DURCH NEUE WETTBEWERBER

Die Barriere fir den Markteintritt liegt relativ niedrig, da die Herstellung von
atherischen Olen aus Fruchtschalen technisch nicht sehr anspruchsvoll ist. Dies
bedeutet, dass potenzielle neue Wettbewerber relativ einfach in den Markt
eintreten und ahnliche Produkte herstellen kénnten. Daher ist es wichtig, dass das
Unternehmen  eine  differenzierte  Positionierung und  einen klaren
Wettbewerbsvorteil aufweist, um sich von der Konkurrenz abzuheben.

Ein moglicher Wettbewerbsvorteil kénnte zum Beispiel die Verwendung von
biologisch angebauten Zitrusfriichten sein. Indem das Unternehmen auf nachhaltige
Anbaumethoden Wert legt und die Herkunft der Fruchtschalen transparent
kommuniziert, kann es das Vertrauen der Kunden gewinnen, die nach natirlichen
und umweltfreundlichen Produkten suchen.

Ein weiterer Aspekt, der als Wettbewerbsvorteil dienen konnte, ist die
Zusammenarbeit mit lokalen Landwirten oder Saftpressereien, um regelmaBigen
Zugang zu den Fruchtschalen zu gewahrleisten. Diese Partnerschaften kdnnten das
Unternehmen vor Nachahmern schiitzen, da sie einen Wettbewerbsvorteil in Bezug
auf die Beschaffung der Rohstoffe bieten.

Dartber hinaus koénnte das Unternehmen durch die Implementierung strenger
Qualitatskontrollverfahren einen Wettbewerbsvorteil erlangen. Indem es sicherstellt,
dass seine &therischen Ole von hoher Qualitit sind und alle relevanten Standards
erflllen, kann es sich von minderwertigen Produkten auf dem Markt abgrenzen.

Die Produkte kénnten ebenfalls als Alleinstellungsmerkmal dienen, insbesondere
wenn das Unternehmen innovative und einzigartige Varianten von
Hautpflegeprodukten entwickelt. Dies kdnnte beispielsweise durch die Kombination
der atherischen Ole aus Fruchtschalen mit anderen natiirlichen Inhaltsstoffen oder
durch die Entwicklung spezieller Produkte fir bestimmte Hauttypen oder -
bedurfnisse erfolgen.

Ein weiterer Wettbewerbsvorteil konnte im Bereich Marketing und Vertrieb liegen.
Indem das Unternehmen eine starke Marke aufbaut und eine effektive
Marketingstrategie entwickelt, kann es Kunden anziehen und sich von neuen
Wettbewerbern abheben. Eine klare Positionierung, die Vorteile der natirlichen
atherischen Ole aus Fruchtschalen hervorhebt, sowie eine gezielte Ansprache der
Zielgruppe kdénnten dazu beitragen, das Unternehmen als vertrauenswiurdige Marke
in der Hautpflegebranche zu etablieren.

Des Weiteren kann das Unternehmen durch die Implementierung nachhaltiger
Praktiken einen Wettbewerbsvorteil erlangen. Kunden, die umweltbewusst
einkaufen, kdnnten eher geneigt sein, Produkte eines Unternehmens zu kaufen, das
sich aktiv fur Nachhaltigkeit einsetzt. Dies kdnnte nicht nur die Kundentreue erhdhen,
sondern auch eine positive Wahrnehmung der Marke férdern.

Zusatzlich kénnte das Unternehmen durch eine kontinuierliche Forschung und
Entwicklung einen Wettbewerbsvorteil erlangen. Indem es neue Anwendungen fur
die &therischen Ole aus Fruchtschalen entdeckt und seine Produktlinie regelmaBig
erweitert, kann es Kunden mit innovativen und einzigartigen Produkten ansprechen.
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BEDROHUNG DURCH ERSATZPRODUKTE

Die Bedrohung durch Ersatzprodukte bzw. die Eindeutigkeit des Produkts atherische
Ole aus Fruchtschalen ist eine wichtige Komponente bei der Bewertung der
Wettbewerbsfahigkeit eines Unternehmens. In diesem Fall handelt es sich um ein
Produkt, das aufgrund seiner speziellen Herstellungsweise und besonderen
Eigenschaften moglicherweise keine direkten Ersatzprodukte hat. Dies kann als
Wettbewerbsvorteil betrachtet werden, da potenzielle Kunden aufgrund der
Einzigartigkeit der dtherischen Ole aus Fruchtschalen keine Alternativen haben.

Einzigartige Produkte sind oft mit hoheren Margen und geringeren Preisdruck
verbunden, da Kunden bereit sind, einen hdheren Preis flr ein Produkt zu zahlen, das
sie sonst nirgendwo anders bekommen kénnen.

Atherische Ole aus Fruchtschalen unterscheiden sich von anderen atherischen Olen,
die auf dem Markt erhaltlich sind, insbesondere durch ihren Ursprung und ihre
Inhaltsstoffe. Die Verwendung von Fruchtschalen als Ausgangsmaterial bringt eine
spezifische olfaktorische Note mit sich, die sie von anderen &therischen Olen
abhebt. Dies kann Kunden ansprechen, die nach einem einzigartigen Dufterlebnis
suchen.

Es gibt zwar dhnliche Produkte auf dem Markt, die therische Ole enthalten, jedoch
ist das Angebot an atherischen Olen aus Fruchtschalen begrenzt. Dies kann auf die
spezifischen Anforderungen der Herstellung und der Verflgbarkeit von
Ausgangsmaterialien zuriickzufiihren sein. Im Vergleich zu 4therischen Olen anderer
Pflanzenarten sind atherische Ole aus Fruchtschalen moglicherweise weniger haufig
und daher seltener zu finden. Dies kdnnte dazu flihren, dass potenzielle Kunden
aufgrund der begrenzten Auswahl auf die Produkte des Unternehmens
zurlickgreifen.

Um die Eindeutigkeit des Produkts zu nutzen und einen Wettbewerbsvorteil zu
erlangen, ist es wichtig, den Kunden den Mehrwert und die Einzigartigkeit der
atherischen Ole aus Fruchtschalen zu vermitteln. Dies kann durch gezieltes
Marketing, das Hervorheben der besonderen Merkmale des Produkts und die
Betonung der Vorteile gegeniiber anderen &therischen Olen erreicht werden.

Die Tatsache, dass es mdglicherweise keine direkten Ersatzprodukte gibt, bedeutet
jedoch nicht, dass es keine Wettbewerbsfaktoren gibt, die berlicksichtigt werden
sollten. Es ist immer noch wichtig, den Wettbewerb im Gesamtmarkt fir dtherische
Ole und Hautpflegeprodukte zu analysieren und zu verstehen. Potenzielle
Wettbewerber kdnnten alternative Produkte anbieten, die zwar nicht identisch mit
stherischen Olen aus Fruchtschalen sind, aber dennoch &hnliche
Verwendungsmoglichkeiten und Vorteile haben.

Insgesamt sollten Unternehmen, die 4therische Ole aus Fruchtschalen produzieren
und verkaufen, ihre Einzigartigkeit nutzen, um sich von der Konkurrenz abzuheben.
Eine klare Positionierung und eine Uberzeugende Marketingstrategie sind
entscheidend, um potenzielle Kunden von den Vorteilen und dem Mehrwert der
Produkte zu Uberzeugen. Gleichzeitig sollten sie kontinuierlich nach neuen
Moglichkeiten  suchen, um die Produktlinie zu erweitern und neue
Anwendungsbereiche zu erschlie3en.
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PESTEL
Vlakro-Analyse

POLITISCH

REGULIERUNG DER KOSMETIKINDUSTRIE

Um sicherzustellen, dass das Unternehmen alle relevanten Vorschriften und
Bestimmungen im Bereich der Herstellung, Kennzeichnung und Vermarktung von
Hautpflegeprodukten einhalt, missen folgende Schritte unternommen werden:

1. Recherche und Kenntnis iliber die aktuellen gesetzlichen Bestimmungen: Das
Unternehmen sollte sich mit den geltenden nationalen und internationalen
Gesetzen und Vorschriften im Kosmetikbereich vertraut machen. Dazu gehdren
beispielsweise die EU-Kosmetikrichtlinie, die FDA-Regulierungen in den USA oder
die Standards des Codex Alimentarius.

2. Identifizierung der Anforderungen fiir die Herstellung: Das Unternehmen sollte
die spezifischen Vorschriften fur die Herstellung von Hautpflegeprodukten kennen.
Dazu gehoren beispielsweise die Einhaltung von GMP (Good Manufacturing
Practice) Standards, die Sicherstellung der Produktstabilitdt und -konsistenz, die
Verwendung genehmigter Inhaltsstoffe und die Implementierung geeigneter
HygienemaRnahmen.

3. Sicherstellung der Produktqualitat und Sicherheit: Das Unternehmen sollte
sicherstellen, dass sowohl die Rohstoffe als auch die fertigen Produkte den
erforderlichen Qualitdtsstandards entsprechen. Dazu gehéren die Uberpriifung der
Reinheit der atherischen Ole, die Testung auf Schadstoffe wie Schwermetalle oder
Pestizidrickstdnde und die Bestatigung der botanischen Identitdt der
Fruchtschalen.

4. Kennzeichnung und Verpackung: Das Unternehmen muss sicherstellen, dass die
Etiketten der Hautpflegeprodukte den gesetzlichen Anforderungen entsprechen.
Dazu gehoéren Angaben zur Inhaltsstoffliste in INCI-Nomenklatur, Warnhinweise fur
Allergene oder spezielle Sicherheitshinweise, Batchcodes zur Rickverfolgbarkeit
sowie Verwendungsanweisungen.

5. Registrierung und Zertifizierung: Je nach Rechtsordnung kénnen bestimmte
Produkte oder Produktkategorien einer Registrierung oder Zertifizierung bedirfen.
Das Unternehmen sollte prifen, ob eine solche Registrierung erforderlich ist und
die erforderlichen Schritte unternehmen, um die Zulassung zu erhalten.

6. Produkttests und -bewertungen: Das Unternehmen sollte seine Produkte
ausgiebig testen, um ihre Wirksamkeit und Sicherheit zu gewahrleisten. Dies kann
durch interne Tests oder in Zusammenarbeit mit unabhangigen Laboren oder
Experten erfolgen.
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Darlber hinaus kann es sinnvoll sein, Konsumententests oder Produktbewertungen
durchzufiihren, um Feedback von potenziellen Kunden zu erhalten.

7. Umweltschutz und Nachhaltigkeit: Das Unternehmen sollte auch umweltbezogene
Regulierungen berlcksichtigen, wie beispielsweise das Verbot bestimmter
Inhaltsstoffe, die Verwendung von umweltfreundlichen Verpackungen oder das
Recycling von Abfallprodukten. Es sollten auch MaBnahmen ergriffen werden, um den
CO2-FuBabdruck zu minimieren, wie beispielsweise der Einsatz erneuerbarer Energien
oder der Einsatz nachhaltiger Transportlésungen. Es ist ratsam, sich bei der Einhaltung
der Vorschriften von einem Experten fiir die Kosmetikindustrie beraten zu lassen oder
mit einem Kosmetiklabor zusammenzuarbeiten, das Uber das erforderliche
Fachwissen und die Erfahrung verfligt. Dies kann dazu beitragen, eventuelle Risiken zu
minimieren und den Erfolg des Geschaftsmodells sicherzustellen.

PREISVOLATILITAT VON ROHSTOFFEN
Die Preise fiir dtherische Ole kénnen je nach Verfiigbarkeit der Fruchtschalen und
anderen Faktoren erheblich schwanken.

1. Marktforschung und Wettbewerbsanalyse: Es ist wichtig, den Markt flir atherische
Ole aus Fruchtschalen griindlich zu analysieren, um ein Verstandnis fiir die aktuellen
Preise auf dem Markt zu haben. Durch die Untersuchung von Wettbewerbern und
deren Preisgestaltung kann das Unternehmen eine Preisstrategie entwickeln, die
wettbewerbsfahig ist und gleichzeitig die Rentabilitdt des Unternehmens sicherstellt.

2. Beschaffung und Lieferantenbeziehungen: Das Unternehmen sollte sich um stabile
Lieferantenbeziehungen bemiihen, um einen zuverlassigen Zugang zu den benbtigten
Fruchtschalen zu gewahrleisten. In der Zusammenarbeit mit lokalen Landwirten oder
Saftpressereien koénnen langfristige Vereinbarungen getroffen werden, um einen
konstanten Strom von Fruchtschalen sicherzustellen. Es ist auch wichtig, mit den
Lieferanten  Uber  Preisschwankungen zu kommunizieren und mdgliche
Herausforderungen in der Beschaffung friihzeitig anzugehen.

3. Lagerhaltung und Vorratshaltung: Angesichts der Preisvolatilitdt der atherischen
Ole ist es ratsam, einen ausreichenden Bestand an Fruchtschalen auf Lager zu halten.
Dadurch kann das Unternehmen Preisschwankungen ausgleichen und Engpéasse in der
Produktion vermeiden, falls die Preise steigen oder die Verfiigbarkeit abnimmt. Der
richtige Lagerbestand sollte anhand von Marktanalysen, vergangenen Erfahrungen und
Prognosen fir die zukinftige Nachfrage ermittelt werden.

4. Preisflexibilitdt und Kostenmanagement: Das Unternehmen sollte die Preise fir
seine Produkte flexibel gestalten, um auf Preisschwankungen reagieren zu kénnen. In
Phasen hoher Preise fiir dtherische Ole kann es sinnvoll sein, hdhere Verkaufspreise
anzusetzen, um die Rentabilitdt aufrechtzuerhalten. In Phasen niedriger Preise sollte
das Unternehmen mdoglicherweise Preissenkungen in Betracht ziehen, um
wettbewerbsfahig zu bleiben und den Absatz zu férdern. Parallel dazu ist es wichtig,
die Kosten im Unternehmen zu lberwachen und zu optimieren, um maogliche Einbu3en
durch steigende Rohstoffpreise auszugleichen.

5. Absicherung und Diversifizierung: Wenn die Preisvolatilitdt der &therischen Ole
erheblich ist, kann das Unternehmen in Betracht ziehen, sich gegen
Preisschwankungen abzusichern. Dies kann beispielsweise durch den Abschluss von
langfristigen Vertragen mit Lieferanten zu festen Preisen oder durch den Einsatz von
Finanzinstrumenten wie Optionsvertragen geschehen. Eine weitere Moglichkeit, die
Auswirkungen von Preisvolatilitat zu mindern, besteht darin, das Produktangebot zu
diversifizieren und alternative dtherische Ole oder andere Hautpflegeprodukte in das
Sortiment aufzunehmen.
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6. Kundenkommunikation: Das Unternehmen sollte auBerdem transparent mit seinen
Kunden kommunizieren und Uber Preisschwankungen informieren. Dies kann die
Bereitschaft der Kunden erhdhen, angemessende Preise zu akzeptieren und
Verstandnis fir die Preisgestaltung aufgrund der Rohstoffvolatilitat zu zeigen. Kunden
kénnen auch Uber die Vorteile und den Mehrwert der &therischen Ole aus
Fruchtschalen aufgeklart werden, um ihre Bereitschaft zu erhéhen, mdoglicherweise
hohere Preise zu akzeptieren.

GESUNDHEITSBEWUSSTSEIN UND NACHFRAGE NACH NATURLICHEN PRODUKTEN
Der Bereich des sozialen Gesundheitsbewusstseins und die steigende Nachfrage
nach natlrlichen Produkten bieten ein gro3es Potenzial fir das geplante Geschéaft. Es
gibt einen wachsenden Trend und eine zunehmende Sensibilitat fir den Einsatz von
naturlichen, umweltfreundlichen und einwandfreien Inhaltsstoffen in
Hautpflegeprodukten. Viele Verbraucher sind immer mehr daran interessiert, die
Auswirkungen der von ihnen verwendeten Produkte auf ihre Gesundheit und die
Umwelt zu verstehen.

1. Natiirliche Inhaltsstoffe: Die Verwendung von natirlichen Inhaltsstoffen ist ein
groBer Verkaufsargument fir umweltbewusste und gesundheitsbewusste
Verbraucher. Die natiirlichen atherischen Ole aus Fruchtschalen haben viele positive
Eigenschaften, wie z.B. ihre antioxidative Wirkung, ihre feuchtigkeitsspendenden
Eigenschaften und ihre beruhigende Wirkung auf die Haut. Durch die Betonung der
nattrlichen Herkunft und der schonenden Extraktionsmethoden kdénnen Verbraucher
das Vertrauen gewinnen, dass ihre Hautpflegeprodukte ohne schadliche Chemikalien
hergestellt und safe sind.

2. Nachhaltigkeit: Der Fokus auf Nachhaltigkeit kann den Wunsch der Verbraucher
nach umweltfreundlichen Produkten unterstitzen. Das Unternehmen kann seine
nachhaltigen Praktiken in Bezug auf den Anbau der Zitrusfriichte, die Beschaffung der
Fruchtschalen und die Entsorgung von Abfallen hervorheben. Die Verwendung von
umweltfreundlichen Verpackungen, wie z.B. wiederverwendbare Glasflaschen oder
recycelte Materialien, tragt ebenfalls zur Nachhaltigkeit bei.

3. Gesundheitsbewusstsein: Die Verbraucher sind heute viel informierter und
interessieren sich immer mehr fir die Auswirkungen ihrer Produkte auf ihre
Gesundheit. Die &therischen Ole aus Fruchtschalen kénnen in Hautpflegeprodukten
eine gute Alternative zu synthetischen Duftstoffen und chemischen Zusatzstoffen
sein. Die Produkte kdnnen hypoallergen sein und die Haut pflegen, ohne sie mit
potenziell schadlichen Substanzen zu belasten. Die Marketingbotschaft sollte darauf
abzielen, die gesundheitlichen Vorteile der dtherischen Ole hervorzuheben.

EXTRAKTIONSMETHODEN UND PRODUKTENTWICKLUNG

Der Bereich der technologischen Extraktionsmethoden und Produktentwicklung spielt
eine entscheidende Rolle fir den Erfolg des Unternehmens. Durch die kontinuierliche
Innovation in diesen Bereichen kann das Unternehmen qualitativ hochwertige
atherische Ole herstellen und gleichzeitig neue Anwendungen fiir diese Ole
entdecken. Dies ermoglicht es dem Unternehmen, sein Produktangebot zu
diversifizieren und sich auf dem Markt differenzieren. Im Bereich der
Extraktionsmethoden spielen verschiedene Techniken eine wichtige Rolle. Eine
Méglichkeit ist die Kaltpressung, bei der die dtherischen Ole aus den Fruchtschalen
durch Pressung gewonnen werden. Diese Methode bietet den Vorteil, dass die
gtherischen Ole auf natiirliche Weise extrahiert werden,
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ohne den Einsatz von Chemikalien. Dadurch bleiben die &therischen Ole in ihrer reinen
Form erhalten und kdnnen ihre volle Wirkung entfalten. Die Kaltpressung eignet sich
insbesondere fiir die Extraktion von &therischen Olen aus Fruchtschalen wie
Zitrusfrichten. Eine weitere Technik ist die Wasserdampfdestillation, die
insbesondere flr empfindlichere Pflanzenmaterialien verwendet wird. Bei diesem
Verfahren wird Wasserdampf durch das Pflanzenmaterial geleitet, wodurch die
atherischen Ole freigesetzt werden. Der Wasserdampf wird dann gekiihlt und
kondensiert, wodurch das &therische Ol von dem Wasser getrennt wird. Dieses
Verfahren erzeugt hochwertige &therische Ole, die fiir verschiedene Anwendungen
verwendet werden koénnen. Eine moderne Methode, die in den letzten Jahren an
Bedeutung gewonnen hat, ist die CO2-Extraktion. Bei dieser Methode wird
Kohlendioxid unter hohem Druck und bei niedrigen Temperaturen verwendet, um die
atherischen Ole aus den Fruchtschalen zu extrahieren. Diese Methode ermdglicht eine
prazise Kontrolle iiber den Extraktionsprozess und liefert dtherische Ole von héchster
Qualitat. Die CO2-Extraktion ist besonders effektiv bei der Wahrung der natdirlichen
Zusammensetzung der dtherischen Ole und ermdglicht eine schonende Extraktion. Die
technologischen Fortschritte im Bereich der Extraktionsmethoden eréffnen auch neue
Moglichkeiten fir die Produktentwicklung. Durch die genaue Kontrolle des
Extraktionsprozesses kann das Unternehmen unterschiedliche Variationen der
atherischen Ole herstellen. Zum Beispiel kénnte es verschiedene Sorten von
Zitronendl anbieten, die jeweils unterschiedliche Geschmacksrichtungen und
Duftprofile haben. Dies ermdglicht es dem Unternehmen, maBgeschneiderte Produkte
fur verschiedene Kundenbedurfnisse anzubieten und sich von der Konkurrenz
abzuheben. Darlber hinaus kann die Erforschung und Entwicklung neuer
Anwendungen fir die &therischen Ole zu innovativen Produkten fiihren. Das
Unternehmen kdnnte beispielsweise neue Hautpflegeprodukte entwickeln, die
speziell auf bestimmte Hauttypen oder Hautprobleme abgestimmt sind. Durch die
Zusammenarbeit mit Forschungseinrichtungen oder Experten auf diesem Gebiet
kénnen neue Erkenntnisse gewonnen werden, die zu weiteren Produktinnovationen
fihren. Um den Bereich der technologischen Extraktionsmethoden und
Produktentwicklung erfolgreich umzusetzen, ist es wichtig, Uber erfahrene Fachkrafte
zu verfigen. Das Unternehmen sollte Experten mit fundiertem Wissen Uber
Extraktionstechniken und Produktentwicklung einstellen oder zumindest mit ihnen
zusammenarbeiten. Dies gewahrleistet, dass die Extraktionsmethoden optimal
genutzt werden und die Produkte qualitativ hochwertig sind. Zusammenfassend kann
gesagt werden, dass der Bereich der technologischen Extraktionsmethoden und
Produktentwicklung fir das Unternehmen von entscheidender Bedeutung ist. Durch
die Investition in innovative Technologien und die kontinuierliche Forschung und
Entwicklung kann das Unternehmen qualitativ hochwertige atherische Ole herstellen
und neue Anwendungen fiir diese Ole entdecken. Dies ermdglicht es dem
Unternehmen, sich von der Konkurrenz abzuheben und seinen Kunden einzigartige
Produkte anzubieten.

NACHHALTIGKEIT UND UMWELTAUSWIRKUNGEN

Das Unternehmen verfolgt eine umfassende Nachhaltigkeitsstrategie, um
sicherzustellen, dass alle Aspekte des Betriebs so umweltfreundlich wie mdglich
gestaltet sind. Dies beinhaltet die Verwendung von umweltfreundlichen
Verpackungen, das Recycling von Abfallprodukten und die Foérderung eines
bewussten Konsums bei den Kunden.

Verwendung von umweltfreundlichen Verpackungen: Das Unternehmen wird bestrebt

sein, Verpackungsmaterialien zu verwenden, die aus nachhaltigen Quellen stammen
und biologisch abbaubar oder recycelbar sind.
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Dies kdnnte die Verwendung von Glasflaschen oder Tuben aus recyceltem Kunststoff
umfassen. Das Ziel ist es, die Menge an nicht recycelbarem Abfall zu minimieren und
die Umweltauswirkungen der Verpackung zu reduzieren.

Recycling von Abfallprodukten: Um Ressourcen zu schonen und die
Umweltauswirkungen zu minimieren, wird das Unternehmen sich bemihen,
Abfallprodukte so weit wie maoglich zu recyceln. Dies kdnnte bedeuten, dass die
Riickgewinnung von Reststoffen und die Wiederverwendung oder Wiederverwertung
von Materialien, wie beispielsweise Fruchtschalen, in anderen Produktionsprozessen
erfolgt. Auch die Zusammenarbeit mit Recycling-Unternehmen oder lokalen
Gemeinden zur ordnungsgemaen Entsorgung von Abfallprodukten wird angestrebt.

Forderung eines bewussten Konsums: Das Unternehmen moéchte seinen Kunden
bewusst machen, dass sie mit dem Kauf der Produkte auch einen positiven Beitrag fur
die Umwelt leisten kdnnen. Dies kann durch die Kommunikation der nachhaltigen
Praktiken und Bemihungen des Unternehmens geschehen, aber auch durch die
Bereitstellung von Informationen zu umweltfreundlichen Entscheidungen im Alltag.
Das Unternehmen konnte zudem Anreize fir Kunden bieten, die sich fir
umweltfreundliche Optionen entscheiden, wie beispielsweise ein Recyclingprogramm
oder die Mdglichkeit, Verpackungen zurlickzugeben.

Darliber hinaus koénnen noch weitere MaBnahmen ergriffen werden, um die
Umweltauswirkungen des Betriebs zu minimieren:

- Energieeffizienz: Das Unternehmen sollte auf energieeffiziente Technologien und
Infrastrukturen setzen, um den Energieverbrauch zu minimieren. Dies kann
beispielsweise durch den Einsatz von energieeffizienten Produktionsmaschinen,
Beleuchtungssystemen oder erneuerbaren Energiequellen erfolgen.

- Wasserverbrauch: Der Wasserverbrauch im Betrieb sollte auf ein Minimum reduziert
werden. Dies kann durch den Einsatz von wassersparenden Produktionsmethoden
oder die Wiederverwendung von Wasser in anderen Prozessen erreicht werden.

- Transport: Das Unternehmen sollte effiziente Transportmethoden wahlen, um den
CO2-Aussto zu minimieren. Dies konnte bedeuten, dass lokale Lieferanten oder
Transportunternehmen bevorzugt werden, um kurze Transportwege zu gewahrleisten.
Auch der Einsatz von umweltfreundlichen Transportfahrzeugen oder das Biindeln von
Lieferungen kann die Umweltauswirkungen reduzieren.

Um die Umweltauswirkungen des Geschéftsbetriebs kontinuierlich zu Uberwachen
und zu verbessern, koénnte es hilfreich sein, relevante Umwelt-Zertifizierungen
anzustreben, wie beispielsweise das EU-Ecolabel oder andere dkologische Zertifikate.
Eine Zusammenarbeit mit Umweltorganisationen oder der Teilnahme an
Brancheninitiativen zur Nachhaltigkeit kdnnte ebenfalls in Betracht gezogen werden,
um von Best Practices und Expertise in diesem Bereich zu profitieren.

EINHALTUNG VON VORSCHRIFTEN UND BESTIVIMUNGEN

Die Einhaltung von Vorschriften und Bestimmungen ist von entscheidender Bedeutung
fur den Erfolg und die Legitimitat eines Unternehmens in der Kosmetikindustrie. Das
Unternehmen muss sicherstellen, dass es alle geltenden Gesetze, Vorschriften und
Standards einhalt, um die Sicherheit und Wirksamkeit seiner Produkte zu
gewahrleisten und mdgliche rechtliche Konsequenzen zu vermeiden. Es gibt mehrere
Schritte, die das Unternehmen unternehmen kann, um diese Ziele zu erreichen:

1. Recherche und Identifizierung relevanter Vorschriften und Bestimmungen: Das
Unternehmen sollte grindlich recherchieren und die relevanten gesetzlichen
Anforderungen identifizieren, die fur die Herstellung, Kennzeichnung und Vermarktung
von Hautpflegeprodukten gelten.
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Dies konnte Recherchen in Gesetzesdatenbanken, Konsultationen mit Rechtsberatern
oder die Zusammenarbeit mit Experten in der Kosmetikindustrie beinhalten.

2. Implementierung von Richtlinien und Verfahren: Das Unternehmen sollte Richtlinien
und Verfahren zur Einhaltung der Vorschriften entwickeln und implementieren. Diese
Richtlinien sollten klare Anweisungen enthalten, wie die Produkte hergestellt,
gekennzeichnet und vermarktet werden sollen, um den gesetzlichen Anforderungen
zu entsprechen.

3. Produktsicherheitsbewertungen: Das Unternehmen sollte sicherstellen, dass alle
verwendeten Inhaltsstoffe sicher und in Ubereinstimmung mit den geltenden
Vorschriften sind. Dazu sollte das Unternehmen Sicherheitsbewertungen fir die
verwendeten Inhaltsstoffe durchfiihren und sicherstellen, dass sie den rechtlichen
Anforderungen entsprechen.

4. Kennzeichnung und Verpackung: Das Unternehmen sollte sicherstellen, dass alle
Produkte ordnungsgema gekennzeichnet und verpackt sind. Dies beinhaltet die
Einhaltung von Kennzeichnungsvorschriften wie INCI-Bezeichnungen (Internationale
Nomenklatur fiir kosmetische Inhaltsstoffe), Allergenkennzeichnungen und Angaben
zu Verwendungshinweisen. Die Verpackungen sollten sicher und den geltenden
Umweltauflagen entsprechen.

5. Registrierung und Meldung: In einigen Landern kann es erforderlich sein, dass
Kosmetikprodukte bei den zustdndigen Behdrden registriert werden. Das
Unternehmen sollte sicherstellen, dass alle erforderlichen Registrierungen
durchgefihrt und mégliche Meldungen dementsprechend vorgenommen werden.

6. GMP (Good Manufacturing Practice): Das Unternehmen sollte GMP-Richtlinien
implementieren, um sicherzustellen, dass die Produkte unter den richtigen
Bedingungen hergestellt werden, um ihre Qualitdt, Reinheit und Sicherheit zu
gewahrleisten. Dies beinhaltet die Einhaltung von Standards fur Raumlichkeiten,
Ausristung, Personal und Prozesse.

7. Externe Zertifizierungen: Das Unternehmen kénnte in Betracht ziehen, externe
Zertifizierungen wie zum Beispiel bio-, 6ko- oder fair-trade-Zertifizierungen zu
erlangen, um die Qualitdt und Nachhaltigkeit seiner Produkte zu belegen und das
Vertrauen der Kunden zu starken.

8. Kontinuierliche Uberwachung und Schulung: Das Unternehmen sollte kontinuierlich
seine Verfahren zur Einhaltung der Vorschriften Uberwachen und sicherstellen, dass
alle Mitarbeiter angemessen geschult sind. Bei Anderungen in den gesetzlichen
Vorschriften oder Bestimmungen sollte das Unternehmen seine Verfahren
entsprechend aktualisieren.

Die Einhaltung der Vorschriften und Bestimmungen ist von entscheidender Bedeutung
fur den Erfolg und die Langlebigkeit des Unternehmens. Eine sorgfaltige Planung,
Implementierung und Uberwachung der rechtlichen Compliance wird dazu beitragen,
dass das Unternehmen seine Geschéftsziele erreicht und das Vertrauen der Kunden
gewinnt.
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QUALITATS
-KONTROLLE

Die Qualitat der atherischen Ole ist entscheidend fiir den Erfolg des Unternehmens.
Um sicherzustellen, dass die &therischen Ole von hoher Qualitdt sind, miissen
strenge Qualitatskontrollverfahren implementiert werden. Diese Verfahren sollten
folgende Aspekte umfassen:

1. Reinheitsiiberpriifung: Es ist wichtig, sicherzustellen, dass die atherischen Ole
frei von Verunreinigungen sind. Hierflr konnen verschiedene Tests durchgefihrt
werden, wie z.B. Gaschromatographie-Massenspektroskopie (GC-MS), um die
chemische Zusammensetzung der Ole zu analysieren und potenzielle
Verunreinigungen zu identifizieren. Auch mikrobiologische Tests kdnnen
durchgefiihrt werden, um sicherzustellen, dass die Ole frei von schadlichen
Bakterien oder Pilzen sind.

2. Schadstoffiiberpriifung: Da die atherischen Ole aus Fruchtschalen gewonnen
werden, ist es wichtig sicherzustellen, dass die Fruchtschalen aus einer
zuverlassigen Quelle stammen und frei von Schadstoffen sind. Eine Mdoglichkeit,
dies zu Uberprifen, ist die Durchfihrung von Rickstandsanalysen, um
sicherzustellen, dass die Fruchtschalen frei von Pestiziden, Herbiziden oder
anderen Schadstoffen sind. Dies kann entweder durch interne Labortests oder
durch Zusammenarbeit mit externen Testlaboren erfolgen.

3. Bestatigung der botanischen Identitat: Um sicherzustellen, dass die dtherischen
Ole tatsdchlich aus den gewiinschten Fruchtschalen gewonnen werden, ist es
wichtig, die botanische Identitat der Fruchtschalen zu bestatigen. Dies kann durch
visuelle Inspektion, mikroskopische Untersuchungen oder genetische Tests
erfolgen. Es ist wichtig sicherzustellen, dass die atherischen Ole die gewiinschten
Wirkstoffe enthalten und keine Verunreinigungen oder Verfalschungen vorliegen.

Um diese Qualitatskontrollverfahren zu implementieren, kénnen spezialisierte
Mitarbeiter oder externe Experten mit Erfahrung in der atherischen Olherstellung
und -qualitatssicherung eingestellt werden. Diese Mitarbeiter kdnnen die Tests
durchfihren und die Ergebnisse analysieren, um sicherzustellen, dass die
atherischen Ole den Qualititsstandards entsprechen. Es ist auch wichtig,
entsprechende Dokumentation und Aufzeichnungen Uber die Qualitatskontrolle zu
fihren, um eine lickenlose Nachverfolgung zu gewahrleisten. Darliber hinaus sollte
das Unternehmen auch ein Kontrollsystem implementieren, um sicherzustellen,
dass die Qualitat der &therischen Ole in jeder Produktionscharge konsistent ist.
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Dies kann durch regelmaBige interne Audits, Schulungen der Mitarbeiter und
fortlaufende Verbesserungsmaf3nahmen erreicht werden. Es ist wichtig, dass das
Unternehmen sich kontinuierlich mit neuen Entwicklungen und Technologien in der
stherischen  Olherstellung und  -qualitdtskontrolle  auseinandersetzt, um
sicherzustellen, dass die hochsten Qualitdtsstandards eingehalten werden.

1. Zielgruppenanalyse: |dentifizieren Sie lhre Zielgruppe, die wahrscheinlich an
natiirlichen &therischen Olen aus Fruchtschalen interessiert ist. Dies kdnnten
beispielsweise umweltbewusste Verbraucher sein, die nach naturlichen
Hautpflegeprodukten suchen. Analysieren Sie ihre Bedirfnisse, Winsche und
Einkaufsgewohnheiten, um |hre Marketingbotschaft und den Vertriebskanal
entsprechend anzupassen.

2. Markenbildung: Entwickeln Sie eine klare Markenidentitat fir lhr Unternehmen, um
sich von der Konkurrenz abzuheben. Kommunizieren Sie die Werte und Vorteile lhrer
Produkte, wie Nachhaltigkeit, Natirlichkeit und Qualitédt. Uberlegen Sie sich einen
ansprechenden Markennamen und ein einprdgsames Logo, das lhre Marke
reprasentiert.

3. Marketingkanéle: Nutzen Sie verschiedene Marketingkanale, um lhre Zielgruppe zu
erreichen. Erstellen Sie eine informative und attraktive Website, die Ihre Produkte und
deren Vorteile prasentiert. Integrieren Sie einen Online-Shop, der es den Kunden
ermoglicht, direkt bei lhnen zu kaufen. Nutzen Sie Social-Media-Plattformen wie
Facebook, Instagram und Pinterest, um lhre Produkte zu bewerben und eine
Community aufzubauen. Verdffentlichen Sie regelmafig hochwertige Inhalte, um das
Interesse der potenziellen Kunden zu wecken.

4. Content-Marketing: Erstellen Sie ansprechende Inhalte, um lhre Zielgruppe zu
informieren und zu ermutigen, lhre Produkte zu kaufen. Veroffentlichen Sie Blog-Artikel
liber die Vorteile natiirlicher dtherischer Ole aus Fruchtschalen, bieten Sie Anleitungen
zur Herstellung eigener Hautpflegeprodukte, teilen Sie Kundenberichte und
Erfolgsgeschichten. Nutzen Sie auch Videoinhalte wie Tutorials und
Produktvorstellungen, um Ihre Produkte anschaulich zu prasentieren.

5. Zusammenarbeit mit Influencern: Suchen Sie nach Influencern und Experten auf
dem Gebiet der Naturkosmetik, die bereits eine angesehene Online-Prasenz haben.
Kooperieren Sie mit ihnen, um |hre Produkte zu bewerben und deren Reichweite
auszunutzen. Sie koénnen sowohl Blogger als auch Social-Media-Influencer
ansprechen, die sich mit umweltfreundlicher Hautpflege beschaftigen.

6. Partnerschaften mit Spas, Wellnesszentren und Beauty-Salons: Identifizieren Sie
lokale Spas, Wellnesszentren und Beauty-Salons, die ein Interesse an natirlichen
Hautpflegeprodukten haben kdnnten. Bieten Sie ihnen lhre Produkte an und schlagen
Sie eine Zusammenarbeit vor. Sie kdnnen auch exklusive Angebote oder Rabatte fur
deren Kunden anbieten, um den Verkauf weiter zu fordern.

7. Nachhaltigkeitsaspekte betonen: Kommunizieren Sie deutlich, wie wichtig lhnen
Nachhaltigkeit ist, sowohl bei der Beschaffung der Fruchtschalen als auch bei der
Verpackung lhrer Produkte. Informieren Sie lhre Kunden Uber lhre Bemihungen,
umweltbewusst zu handeln, und wie sie durch den Kauf Ihrer Produkte dazu beitragen
kénnen.
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NACHHALTIG-
KEIT

8. Kundenbindung: Bieten Sie Ihren Kunden ein attraktives Treueprogramm an, um sie
dazu zu ermutigen, regelmanig bei Ihnen zu kaufen. Senden Sie ihnen personalisierte
Empfehlungen basierend auf ihren bisherigen Einkaufen und Winschen. Stellen Sie
sicher, dass Kundenanfragen und Beschwerden schnell und freundlich bearbeitet
werden, um eine positive Kundenbeziehung aufzubauen.

9. Messung des Erfolgs: Implementieren Sie Analysetools, um den Erfolg lhrer
Marketingstrategie zu messen. Verfolgen Sie den Verkehr auf lhrer Website, die
Konversionsrate im Online-Shop und die Kundenzufriedenheit. Nehmen Sie regelmafig
Anpassungen vor, um lhre Marketingstrategie zu optimieren und das Erreichen lhrer
Unternehmensziele sicherzustellen.

Nachhaltigkeit ist ein wesentlicher Bestandteil des Geschaftsmodells des
Unternehmens. Das Unternehmen wird sich engagieren, um sicherzustellen, dass
sowohl die Produktion als auch der Vertrieb der Produkte umweltfreundlich sind.

Verwendung von umweltfreundlichen Verpackungen: Das Unternehmen wird sorgfaltig
umweltfreundliche Verpackungen auswahlen, die aus nachhaltigen Materialien
hergestellt werden. Es wird nach Moglichkeiten suchen, recycelbare oder biologisch
abbaubare Verpackungsoptionen einzusetzen, um die Auswirkungen auf die Umwelt
zu minimieren. Darlber hinaus wird das Unternehmen die Verpackungsgroéfen
optimieren, um den Rohstoffverbrauch zu reduzieren.

Recycling von Abfallprodukten: Das Unternehmen wird sich daflir einsetzen, dass
Abfallprodukte, die bei der Produktion entstehen, effektiv recycelt oder
wiederverwertet werden. Dazu gehért auch die Wiederverwendung von
Verpackungsmaterialien, wenn mdglich. Es wird eine klare Abfalltrennung und -
entsorgung implementiert, um sicherzustellen, dass alle Abfélle ordnungsgemanr
behandelt und recycelt werden. Durch die Zusammenarbeit mit O&rtlichen
Recyclingunternehmen oder durch die Einrichtung eigener Recyclingprogramme kann
das Unternehmen aktiv zur Reduzierung des Abfallaufkommens beitragen.

Férderung eines bewussten Konsums bei den Kunden: Das Unternehmen wird sich
bemuhen, seine Kunden lber die Bedeutung eines bewussten Konsums aufzuklaren.
Dies kann durch die Bereitstellung von Informationen Uber die Auswirkungen der
konventionellen Hautpflegeindustrie auf die Umwelt und die Vorteile der Verwendung
von naturlichen, umweltfreundlichen Produkten erfolgen. Das Unternehmen wird sich
aktiv darum kimmern, verantwortungsbewusste Verbraucher anzusprechen und sie
dazu zu ermutigen, Nachhaltigkeit in ihre Kaufentscheidungen einzubeziehen. Dies
kénnte durch die Bereitstellung von Leitfaden fir einen nachhaltigen Lebensstil oder
die Organisation von Veranstaltungen und Workshops zum Thema Nachhaltigkeit
geschehen.

Darliber hinaus wird das Unternehmen auch MalBnahmen ergreifen, um den
Energieverbrauch zu reduzieren, wie zum Beispiel die Verwendung von
energieeffizienten Geraten und die Implementierung von EnergiesparmafBnahmen in
den Produktionsstatten. Das Unternehmen wird auch darauf achten, seine
Geschéaftsaktivitaten zu optimieren, um den CO2-FuRBabdruck so gering wie moglich
zu halten, indem beispielsweise auf digitale statt auf gedruckte Materialien gesetzt
wird. Die Kunden werden ermutigt, Teil der Nachhaltigkeitsbemuihungen zu sein, indem
sie ihre leeren Verpackungen zur Wiederverwendung oder zum Recycling
zurlickgeben. Das Unternehmen koénnte Anreize wie Rabatte oder Bonuspunkte fir
zuriickgegebene Verpackungen anbieten, um die Kunden zur aktiven Teilnahme an
dem Recyclingprogramm zu motivieren.
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PRODUKT-

1. Marktanalyse: Fihren Sie eine griindliche Marktanalyse durch, um die aktuellen

ENTWICKLUNG Trends im Bereich der naturlichen Hautpflegeprodukte zu identifizieren. Untersuchen

Sie, welche Produkte auf dem Markt erfolgreich sind und welche Zielgruppen diese
ansprechen. Identifizieren Sie auch potenzielle Nischenmarkte oder ungenutzte
Méglichkeiten, in denen sich lhr Unternehmen differenzieren kann.

2. Produktideen: Brainstormen Sie verschiedene Produktideen, die die atherischen
Ole aus Fruchtschalen verwenden kénnen. Denken Sie (iber klassische
Hautpflegeprodukte wie Seifen, Cremes und Lotionen hinaus und erkunden Sie
innovative Optionen wie Gesichtsmasken, Badezusatze oder auch
Haarpflegeprodukte. Betrachten Sie auch Madoglichkeiten flir spezialisierte
Produktlinien wie Anti-Aging-Produkte, Akne-Behandlungen oder Produkte flr
empfindliche Haut.

3. Produktformulierungen: Arbeiten Sie eng mit erfahrenen Kosmetikchemikern
zusammen, um die entsprechenden Produktformeln zu entwickeln. Stellen Sie sicher,
dass die Formulierungen effektiv, hautfreundlich und qualitativ hochwertig sind.
Wahlen Sie Inhaltsstoffe, die mit den &therischen Olen aus Fruchtschalen gut
zusammenarbeiten und die gewlnschten Hautpflegeeigenschaften bieten. Erwagen
Sie auch die Verwendung von biologischen und natirlichen Inhaltsstoffen flir eine
nachhaltige Produktpalette.

4. Produkttiichtigkeit und Sicherheit: Fihren Sie grindliche Tests durch, um
sicherzustellen, dass lhre Hautpflegeprodukte die erforderlichen Sicherheits- und
Qualitdtsstandards erflillen. Berlcksichtigen Sie die spezifischen Vorschriften und
Bestimmungen fir die Herstellung und Kennzeichnung von Kosmetikprodukten in
lhrem Land. Stellen Sie sicher, dass alle Produkte hautvertraglich, hypoallergen und
frei von schadlichen Chemikalien sind.

5. Verpackungsdesign: Entwickeln Sie ansprechende und umweltfreundliche
Verpackungen fur Ihre Produkte. Berlicksichtigen Sie hierbei die Nachhaltigkeit und
den Einsatz von umweltfreundlichen Materialien. Das Verpackungsdesign sollte auch
die Markenidentitat und die Werte Ihres Unternehmens widerspiegeln.

6. Markenbildung und Marketing: Entwickeln Sie eine starke Markenidentitat, die die
Vorteile Ihrer atherischen Ole aus Fruchtschalen betont. Kommunizieren Sie die
natirlichen, umweltfreundlichen Eigenschaften lhrer Produkte sowie mogliche
gesundheitliche Vorteile. Erstellen Sie ansprechende Produktbeschreibungen, die fur
Ihre Zielgruppe relevant sind, und entwickeln Sie ein attraktives Marketingkonzept, um
lhre Hautpflegeprodukte effektiv zu bewerben.

7. Kontinuierliche Forschung und Produktverbesserung: Bleiben Sie auf dem
aktuellen Stand der Forschung und Entwicklung im Bereich der natirlichen Hautpflege.
Betreiben Sie kontinuierliche Forschung, um neue Anwendungen fir lhre atherischen
Ole zu entdecken und Ihr Produktangebot zu erweitern. Berlicksichtigen Sie auch das
Feedback lhrer Kunden und flihren Sie regelméaBige Produktverbesserungen durch,
um sicherzustellen, dass lhre Produkte den Bedirfnissen und Wiinschen lhrer
Zielgruppe entsprechen.

Es ist wichtig, dass Sie wahrend des gesamten Entwicklungsprozesses eng mit
Fachleuten aus der Kosmetikindustrie zusammenarbeiten, um sicherzustellen, dass
Sie alle relevanten Richtlinien und Vorschriften einhalten und gleichzeitig qualitativ
hochwertige Hautpflegeprodukte entwickeln.
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FORSCHUNG & Der Bereich Forschung und Entwicklung spielt eine entscheidende Rolle in der
kontinuierlichen Verbesserung des Produktangebots und der ErschlieBung neuer

I CKLUNG Anwendungsmoglichkeiten fiir die &therischen Ole aus Fruchtschalen in
Hautpflegeprodukten. Um sicherzustellen, dass das Unternehmen immer auf dem
neuesten Stand der wissenschaftlichen Erkenntnisse und Innovationen ist, sind enge
Kooperationen mit Forschungseinrichtungen sowie Experten auf diesem Gebiet
unerlasslich.

Eine mdgliche Herangehensweise ware die Zusammenarbeit mit Universitadten oder
Forschungslaboren, die sich mit natlrlicher Hautpflege beschaftigen. Durch solche
Partnerschaften kann das Unternehmen Zugang zu fortschrittlichen Analysetechniken
und Methoden der Produktentwicklung erhalten. Dabei sollten Bereiche wie
botanische Identifizierung, Reinheitstests, Stabilitdtstests sowie Sicherheits- und
Wirksamkeitsbewertungen der Produkte in den Fokus genommen werden.

Ein weiterer wichtiger Aspekt in der Forschungs- und Entwicklungsarbeit ist die
fortlaufende Erforschung neuer Anwendungsfelder fiir &therische Ole aus
Fruchtschalen. Dazu kénnten zum Beispiel Studien zur Wirksamkeit der Ole bei der
Behandlung bestimmter Hautprobleme wie Akne oder Trockenheit durchgefihrt
werden. Ebenso kdnnten Effekte auf andere Korperbereiche wie Haare oder Nagel
untersucht werden.

Die enge Zusammenarbeit mit externen Experten wie Dermatologen oder
Kosmetikwissenschaftlern kann ebenfalls wertvolle Erkenntnisse liefern. Diese
Fachleute koénnen bei der Interpretation der Forschungsergebnisse helfen und
Empfehlungen fir die optimale Formulierung der Hautpflegeprodukte geben. Durch
solche Partnerschaften wird sicher gestellt, dass die Produkte den hdchsten
wissenschaftlichen Standards entsprechen und die gewilnschten Ergebnisse auf der
Haut erzielen.

Die kontinuierliche Uberwachung und Analyse der Ergebnisse von Kundenfeedback ist
ebenfalls ein wichtiger Aspekt der Forschungs- und Entwicklungsarbeit.
Kundenbewertungen und -umfragen kénnen wertvolle Einblicke darlber liefern, wie
die Produkte wahrgenommen werden und welche Verbesserungen mdglich sind.
Diese Informationen kénnen dann direkt in die Produktentwicklung einflieBen.

Eine weitere Moglichkeit, den Bereich Forschung und Entwicklung zu erweitern,
besteht darin, Patente fir neu entwickelte  Formulierungen  oder
Verarbeitungsmethoden zu beantragen. Dadurch kann das Unternehmen seine
Innovationen schitzen und sich von Wettbewerbern abheben.

Zusammenfassend ist es wichtig, dass das Unternehmen kontinuierlich in die
Forschung und Entwicklung investiert, um die Wirksamkeit und Sicherheit der Produkte
stets zu verbessern. Die Zusammenarbeit mit Forschungseinrichtungen, Experten und
Dermatologen ist entscheidend, um auf dem neuesten Stand der wissenschaftlichen
Erkenntnisse zu bleiben und innovative L&sungen zu entwickeln. Durch die
fortlaufende Forschungsarbeit und das Monitoring von Kundenfeedback kann das
Unternehmen seine Produkte noch effektiver an die Bedlrfnisse der Kunden anpassen
und so seinen Erfolg steigern.
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Der Markt fiir dtherische Ole aus Fruchtschalen in der Hautpflegeindustrie ist
vielversprechend. Die Verwendung natirlicher Inhaltsstoffe und der Trend zu
umweltfreundlichen Produkten hat zu einer wachsenden Nachfrage nach
stherischen Olen gefiihrt. Das Geschéftspotenzial liegt in der Entwicklung
hochwertiger und nachhaltiger Hautpflegeprodukte, die die gewonnenen
atherischen Ole enthalten. Eine starke Marketingstrategie und die Einhaltung der
relevanten Vorschriften sind entscheidend flr den Erfolg in diesem Markt. Um das
Wachstumspotenzial voll auszuschdpfen, sind kontinuierliche Forschung und
Entwicklung wichtig, um neue Anwendungen fiir die therischen Ole zu entdecken
und das Produktangebot zu erweitern.

Der Markt fiir dtherische Ole aus Fruchtschalen in der Hautpflegeindustrie wird
voraussichtlich in den kommenden Jahren ein signifikantes Wachstum verzeichnen,
da Verbraucher vermehrt natirliche Hautpflegeprodukte nachfragen.

Bericht liber die Wachstumsprognosen fiir therische Ole in der
Hautpflegeindustrie: https://www.fortunebusinessinsights.com/de/industrie-
berichte/markt-f-r-therische-le-101063

Marktanalyse und Wachstumstrends fiir 4therische Ole in der Hautpflegeindustrie:
https://www.mordorintelligence.com/de/industry-reports/essential-oils-market

Der weltweite Markt fiir atherische Ole wird voraussichtlich von 9,62 Milliarden US-
Dollar im Jahr 2021 auf 18,25 Milliarden US-Dollar im Jahr 2028 wachsen, bei einer
CAGR von 9,57 % im Prognosezeitraum 2021-2028.

Einige der aktuellen Trends auf dem Markt fiir therische Ole aus Fruchtschalen in
der Hautpflegeindustrie sind die Verwendung von natirlichen Inhaltsstoffen,

Nachhaltigkeit und das Bewusstsein fiir gesundheitliche Vorteile.

Viel Erfolg bei der Umsetzung Deines Business Case!
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