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ﬁ . o Les FrancOff, c'est un festival au format peu
HIN JATION R ® commun qui se déroule en paralléle des Francofolies de
#ACC tSSlB | L_lTE- 5 : ¥ .' La Rochelle durant 5 jours. Chaque été durant 5 jours, le

. o . = Off prend ses quartiers dans les bars et tiers-lieux de la
JEL/ \l : R ville pour proposer a tous les publics des concerts

originaux autour d'artistes émergents en acces libre. A

édito

travers le festival, nous souhaitons mettre en avant la
scéne musicale francophone, susciter la coopération
d'acteurs locaux autour de valeurs communes, défendre
l'acces & des concerts de qualité tout en (re)créant du
lien entre les publics.

Grace & ses scénes multiples, & leurs
caractéristiques uniques et par une programmation
entiérement gratuite adaptée a chaque lieu, le Off attire
un public éclectique de plus en plus nombreux venu
découvrir les artistes émergents du territoire mais aussi
au-dela.

Pensé comme un événement vecteur de lien
culturel et intergénérationnel, Iédition 2022 étoffe sa
programmation avec de nouvelles actions culturelles
pour faire vivre aux publics une expérience inclusive et
pensée pour tous !
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ensemble,
p(]rt(]geons Line lesaviez-vous?

* Depuis Aoat. 2003, la loi relative au

I—I I- t ._ ‘mécénat culturel vous accorde une défisca-
p I 0 n ro p Ie - lisation ahauteur.de 60% du don accordé

en numéraire ou en nature dans la limite de

responsable et 3=

o 250 € 500 € 1000 €
aprés deduction fiscale : (i 100 €* 50t 200 €F  soit 400 €*  soit 800 €*

Votre logo en tant que Mécene sur notre site internet %%éé | | |

2 affiches du festival au format A3 et A2

Votre logo sur les programmes et affiches du festival

Invitation a la conférence de presse

Une photo grand format et dédicace de 1l’artiste de votre choix

Un livre-programme du festival

1 publication en tant que Grand Mécéne sur nos réseaux

Votre logo sur nos vidéos promotionnelles

Impliquez-vous dans un
projet d'enverqure nationale

pourquoi _
soutenir presde |\ entreles publics
100 artistes sur _ *( Encouragez les initiatives

locales

le festival ? LR S
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Participez a
- developpement d'un projet
‘dynamique sur le territoire
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plan de communication et médias

presse & médias
Une couverture médiaﬁque en constante évolution

+ de 40 reportages et annonces

Présence dans les agendas culturels

Médias nationaux : Radio Nova, France Inter, Les Inrockuptibles, Konbini, Trax, Info U n e s O C e
Concerts, La route des festivals, Mademoizelle, Groover ...

Presse régionale : France Bleu La Rochelle,Sud Ouest, France 3 Nouvelle-Aquitaine, Le L4 \
Type, La Charente Libre, La Nouvelle République, Radio Collége 95.9, NA radio, Héléne t

FM, Entre nous Cultures, C17 infos, Mativi.fr..

Dossiers et communiqués de presse tout au long de l'année

B oot chacun de nos
U )( bl, / oy . d //, s .
A partenaires et

Campagne de diffusion de programmes en Nouvelle-Aquitaine

Promotion par la Ville, I'Office du Tourisme et les Francofolies p O u r to u te S

Présences dans plusieurs encarts publicitaires (en ville, médias)

20 Point infos durant le festival n O S 0 Ct i O n S

Vidéos teaser et reporting

street marketing

Des espaces dédiés sur I'ensemble de nos supports (logos, mentions partenaires, encarts
publicitaires....)

Affiches A1, A2, A3, A4 : 2 000 exemplaires
Programmes du festival : 8 000 exemplaires
Livre-programmes : 300 exemplaires

Enseignes + Kakemono personnalisés : 30 exemplaires

le off online

Affichez vos valeurs auprés de notre communauté

Site Internet : + de 10.000 visites uniques sur www.francoff.org en 2021
Newsletter trimestrielle : + de 1 000 inscrits
Facebook : + de 3 500 abonnés

Instagram : + de 2 100 abonnés

Autres réseaux : Twitter, Soundcloud, Deezer, Youtube, TikTok

partenaires des
précedentes éditions

// LES LIEUX

LA FABULEUSE CANTINE / 'ENDROIT / LA TRINQUETTE / L'ALIBI / LE MERLUBERLU / LA TERRASSE /
LES MAUVAIS GARCONS / LA CALHUTTE / 'HARMATTAN / LE MIXX BAR / LE FRANCE 1- BAR DE LA MER / AiON /
L'IMPREVU / CHEZ AUGUSTE / AU BON 20 / LE MAYFLOWER / LE SET /LE BAITONA / AUX TOURS DE LA PERO /

ZE BAR / LA BOUSSOLE / LE P'TIT BLEU / MUSEE MARITIME DE LA ROCHELLE / LE BATHYSCAPHE /

LES CABANES URBAINES / LE BATHYSCAPHE / LE CAFE DU NORD / LE COMPTOIR DES FRANCOFOLIES

// PARTENAIRES INSTITUTIONNELS
VILLE DE LA ROCHELLE / DEPARTEMENT DE LA CHARENTE-MARITIME / REGION NOUVELLE-AQUITAINE /
FDVA CHARENTE-MARITIME / CDIJ LA ROCHELLE

// PARTENAIRES PRIVES
CREDIT MUTUEL / LA MAIF / CREDIT AGRICOLE / TENDRE CACTUS / LUATELIER SERRE-JOINT / CEDEX / TETE DE MULE /
HELLOASSO / COMMEON / JUST

// PARTENAIRES PROFESSIONNELS
FRANCOFOLIES DE LA ROCHELLE / LE CHANTIER DES FRANCOS / SOCIETE PERNOD RICARD FRANCE LIVE MUSIC / GROOVER /
DE PREFERENCE / DUSHOW / SONOMAX LA ROCHELLE / SP MUSIQUE / ROCK IN LOFT / LE SOFA. / RADIO MEUH
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TOUS Association agréée jeunesse et educatlon populaire
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