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pour les entreprises



engagez-vous 
à nos côtés !

#DIVERSITÉ
#GRATUITÉ
#COOPÉRATION
#VIVRE ENSEMBLE
#INNOVATION
#ACCESSIBILITÉ 
#JEUNESSE

Les FrancO�, c’est un festival au format peu 
commun qui se déroule en parallèle des Francofolies de 
La Rochelle durant 5 jours. Chaque été durant 5 jours, le 
O� prend ses quartiers dans les bars et tiers-lieux de la 
ville pour proposer à tous les publics des concerts 
originaux autour d’artistes émergents en accès libre. À 
travers le festival, nous souhaitons me�re en avant la 
scène musicale francophone, susciter la coopération 
d’acteurs locaux autour de valeurs communes, défendre 
l’accès à des concerts de qualité tout en (re)créant du 
lien entre les publics.

Grâce à ses scènes multiples, à leurs 
caractéristiques uniques et par une programmation 
entièrement gratuite adaptée à chaque lieu, le O� a�ire 
un public éclectique de plus en plus nombreux venu 
découvrir les artistes émergents du territoire mais aussi 
au-delà.

Pensé comme un événement vecteur de lien 
culturel et intergénérationnel, l’édition 2022 éto�e sa 
programmation avec de nouvelles actions culturelles 
pour faire vivre aux publics une expérience inclusive et 
pensée pour tous !

édito



devenez
mécène

de la scène
musicale

francophone
3 choix s’offrent à vous :

mécénat 
financier

mécénat 
en nature

mécénat de 
compétences

apport en numéraire, 
indispensable pour la 
viabilité économique de 
la structure

apport ou mise à 
disposition de biens et 
produits utiles à 
l’organisation et à la 
promotion du festival

mise à disposition d’un 
salarié sur son temps de 
travail au pro�t du projet 
des FrancO�



ensemble, 
partageons une 

philantropie 
responsable et 

engagée

pourquoi 
soutenir près de 
100 artistes sur 
le festival ?

le saviez-vous ?
* Depuis Août 2003, la loi relative au 
mécénat culturel vous accorde une dé�sca-
lisation à hauteur de 60% du don accordé 
en numéraire ou en nature dans la limite de 
0.5% de votre chi�re d’a�aires hors taxes. 
De plus, les dons de mécénat ne sont pas 
soumis à la TVA !

250 €
soit 100 €*

500 €
soit 200 €*

1000 €
soit 400 €*

2000 €
soit 800 €*

+ Votre logo en tant que Mécène sur notre site internet

+ 2 affiches du festival au format A3 et A2

+ Votre logo sur les programmes et affiches du festival

+ Invitation à la conférence de presse

+ Une photo grand format et dédicace de l’artiste de votre choix

+ Un livre-programme du festival

+ 1 publication en tant que Grand Mécène sur nos réseaux

+ Votre logo sur nos vidéos promotionnelles

vos contreparties
après déduction �scale :

Impliquez-vous dans un 
projet d’envergure nationale

Favoriser les rencontres 
entre les publics

Encouragez les initiatives 
locales

Participez au 
developpement d’un projet 
dynamique sur le territoire



partenaires des
précédentes éditions
// LES LIEUX 
LA FABULEUSE CANTINE / L’ENDROIT / LA TRINQUETTE / L’ALIBI / LE MERLUBERLU / LA TERRASSE /
LES MAUVAIS GARÇONS / LA CALHUTTE / L’HARMATTAN / LE MIXX BAR  / LE FRANCE 1 - BAR DE LA MER / AÏON / 
L’IMPRÉVU / CHEZ AUGUSTE / AU BON 20 / LE MAYFLOWER / LE SET /LE BAÏTONA / AUX TOURS DE LA PÉRO /
ZE BAR / LA BOUSSOLE / LE P’TIT BLEU / MUSÉE MARITIME DE LA ROCHELLE / LE BATHYSCAPHE / 
LES CABANES URBAINES / LE BATHYSCAPHE / LE CAFÉ DU NORD / LE COMPTOIR DES FRANCOFOLIES

// PARTENAIRES INSTITUTIONNELS
VILLE DE LA ROCHELLE / DÉPARTEMENT DE LA CHARENTE-MARITIME / RÉGION NOUVELLE-AQUITAINE /
FDVA CHARENTE-MARITIME / CDIJ LA ROCHELLE

// PARTENAIRES PRIVÉS
CRÉDIT MUTUEL / LA MAIF / CRÉDIT AGRICOLE / TENDRE CACTUS / L’ATELIER SERRE-JOINT / CEDEX / TÊTE DE MULE / 
HELLOASSO / COMMEON / JUST

// PARTENAIRES PROFESSIONNELS
FRANCOFOLIES DE LA ROCHELLE / LE CHANTIER DES FRANCOS / SOCIÉTÉ PERNOD RICARD FRANCE LIVE MUSIC / GROOVER / 
DE PRÉFÉRENCE / DUSHOW / SONOMAX LA ROCHELLE / SP MUSIQUE / ROCK IN LOFT / LE SOFA. / RADIO MEUH 

presse & médias
Une couverture médiatique en constante évolution

+ de 40 reportages et annonces

Présence dans les agendas culturels

Médias nationaux : Radio Nova, France Inter, Les Inrockuptibles, Konbini, Trax, Info 
Concerts, La route des festivals, Mademoizelle, Groover ... 

Presse régionale : France Bleu La Rochelle,Sud Ouest, France 3 Nouvelle-Aquitaine, Le 
Type, La Charente Libre, La Nouvelle République, Radio Collège 95.9, NA radio, Hélène 
FM, Entre nous Cultures, C17 infos, Mativi.fr.. 

Dossiers et communiqués de presse tout au long de l’année

publicité & marketing
Une forte visibilité sur le territoire en amont et pendant l’événement

Campagne de street-marketing dans la ville et le département

Campagne de di�usion de programmes en Nouvelle-Aquitaine

Promotion par la Ville, l’O�ce du Tourisme et les Francofolies

Présences dans plusieurs encarts publicitaires (en ville, médias)

20 Point infos durant le festival

Vidéos teaser et reporting

street marketing
Des espaces dédiés sur l’ensemble de nos supports (logos, mentions partenaires, encarts 
publicitaires....)

A�ches A1, A2, A3, A4 : 2 000 exemplaires

Programmes du festival : 8 000 exemplaires 

Livre-programmes :  300 exemplaires 

Enseignes + Kakemono personnalisés : 30 exemplaires 

le off online
A�chez vos valeurs auprès de notre communauté

Site Internet  : + de 10.000 visites uniques sur www.franco�.org en 2021

Newsle�er trimestrielle :  + de 1 000 inscrits

Facebook : + de 3 500 abonnés 

Instagram : + de 2 100 abonnés

Autres réseaux : Twi�er, Soundcloud, Deezer, Youtube, TikTok 

Un espace 
adapté à 

chacun de nos 
partenaires et 

pour toutes 
nos actions

plan de communication et médias



8 ans
337 concerts

427 artistes et groupes
22 lieux de concert

30 jours
25.900 festivaliers

1 ville

partenaires institutionnels

lieux de concerts

partenaires professionnels

37 GRANDE RUE - CHAGNOLET
17139 DOMPIERRE-SUR-MER
contact@franco�.org

Association agréée jeunesse et éducation populaire
D-2022-002443


