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WIDZOW ROCZNIE KINA CYFROWE

POLSKI WIDZ KINOWY
10 OBSERWACIJI

. Kina wybieramy na podstawie repertuaru

. Do kina chodzimy najczesciej w weekendy (pt.-nd.)
. Filmy najczesciej oglagdamy w towarzystwie

. Za bilety czesciej ptacg mezczyzni
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5. Podczas seandw lubimy jes¢ przekaski
6. Najchetniej siadamy w ostatnich rzedach
7. Seanse z najwyzszg frekwencjg rozpoczynaja sie po godzinie 18:00
8. Lubimy przychodzi¢ do kina z zapasem czasu; spedzamy go w holu kinowym
9. Cenimy wysoka jakos¢ projekcji — obraz i dZzwiek na najwyzszym poziomie
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0. Zwracamy uwage na cene biletu i dtugos¢ bloku reklamowego przy wyborze kina
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LICZBA KIN KINADS
W PODZIALE NA WOJEWODZTWA
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BRAK SPOTU?

ZLEC GO NAM!

Zadbamy o kazdy etap
produkcji spotu aktorskiego
lub animowanego z gotowa

licencjg kinowg w ramach
kompleksowej kampanii
from start to finish.
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DLACZEGO
JESTESMY e
WYJATKOWI? Nowoczesne Niski koszt Najwiekszy

kina niezalezne dotarcia do widza zasieg terytorialny
duze, sSrednie dzieki dopasowanej najwieksza liczba
i mate miasta do potrzeb ofercie miast oraz kin

Krotkie bloki Atrakcyjna
reklamowe do 5min. grupa widzow
brak efektu spdznienia  oraz mozliwosc¢ precy-
i zapamietywalnosc¢ Zyjnego targetowania




KAMPANIA Z KINADS

KROK PO KROKU

(1)
Okreslenie
grupy docelowej
(8) @
Raport po @/ Szacowanie
skonczonej kampanii 7Y o102 widowni
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Kolaudacja spotu Zlecenie kampanii
w kinie do kin
)
Produkcja
paczki DCP

BLOK REKLAMOWY KINADS 3 MINUT

SREDNI CZAS
TRWANIA BLOKU

(bez zwiastundw)
Blok Premierowy

FTT
Follow
the Trailer

Blok Billboard Poczatek
Specjalny Sponsorski filmu

Blok Zwiastuny Premiera Zwiastuny
Tradycyjny cz.1 Miesigca cz.2

s JUZ ZA CHWILE 3
FLACK WigowW L OREA CIX ': i ING 52

COS NIEZWYKLEGO. (WA o 2\ G 41 4 58 L9
VAUIERAG VN . W m

PLEC WIEK WYKSZTALCENIE

31,5%  29,5%

PROFIL

54,5% 45,5%

WIDZA
KINADS

13% 26%

@® Podstawowe

® Kobiety : 15-24 ® Srednie
® Mezczyzni 25-44 ® \Wyisze
® 45+

@® Zawodowe




JAK KUPOWAC KINO?

Kampanie kinowe mozna targetowaé ze wzgledu na:

£ & O

Wybrane obszary: Wielkos¢ miejscowosci: Godzine startu seansu:
regiony, wojewodztwa, np. miasta od istotna przede wszystkim
miasta 100.000 mieszkancéw dla branzy alkoholowej

Ptec¢ i wiek widzow: poprzez ograniczenie kampanii do
° wybranych gatunkéw filmowych (filmy dzieciece, filmy
akcji, komedie romantyczne itd.) lub wykluczenie
ﬂ ’n| danej grupy filméw (np. filméw familijnch przy TG +25).
- nazwa oferty KinAds: Kampanie tematyczne

Konkretne tytuty (follow the movie - FTM): emisja spotu
i sampling odbywaja sie tylko przy wybranym tytule.
Opcja polecana szczegdlnie przy najwiekszych hitach
roku i kampaniach kontekstowych (reklamowany produkt
lub ustuga w jasny sposoéb nawigzuje do filmu)

- nazwa oferty KinAds: W Pogoni za Hitem

KOSZT CPC KILKA FAKTOW:

JEST ZALEZNY OD:

1. Tydzien w kinie trwa od pigtku
(1) do czwartku.
Dtugosci spotu
. Weekend to ok. 70% tygodniowej
(2) widowni i najmniejsza jednostka czasowa.

Pozycjonowania : : . : " : ..
w bloku reklamowym . Kina nie kupujemy na liczbe emis;ji - to nie telewizja. ;)

(3) . Kampanie rozlicza sie poprzez koszt dotarcia
Targetowania do jednego widza (CPC - cost per client).
(doptata przy

wyborze filméw)

. W kampanii zaktadana widownia jest estymacja,
widownia w kinach jest w 100% policzalna i gwarantowana.




RAPORTOWANIE

1. Realizacja widowni jest monitorowana tygodniowo

2. Kampania schodzi z koricem tygodnia, w ktorym
widownia osiggneta zamierzony wynik

3. Za wszelkie nadwyzki w zrealizowanej widowni
Klient nie doptaca

4. W przypadku niezrealizowania widowni, termin
kampanii zostaje wydtuzony do czasu realizacji
lub ostateczny koszt kampanii zostaje pomniej-
szony o wartos¢ CPC brakujgcych widzéw

DODATKOWE MOZLIWOSCI
REKLAMOWE

Barek kinowy

Kampanie mozna potgczy¢ z wprowadzeniem produktu
do sprzedazy w barkach kinowych lub obrandowaniem
kubtow na popcorn.

Off-screen

Hall kinowy to idealne miejsce na reklame ambientowa.
Emisje spotu mozna wzmocni¢ ekspozycjg plakatu, roll-upu,
fotostandu, sponsoringiem sali czy brandingiem foteli.

Reklama online

Promocja online dotyczy reklamy na stronie powitalnej
darmowych sieci wi-fi kin, a takze baneréw na stronach
internetowych i profilach spotecznosciowych.

" B

Plazmy
Telewizory w hallach kinowych, na ktérych wyswietlane

sg zwiastuny zawsze przyciggajg wzrok widzéw
czekajgcych na seans.






