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DIE IDEE

Es gibt viele gut gemachte Mitglieder-
magazine, die fur die Kommunikation
der Vereinskultur von groBer Bedeutung
sind! Und es gibt die groBen monothe-
matischen Special-Interest-Magazine
am Zeitungskiosk. Ist da tiberhaupt noch
Bedarf an einem weiteren Titel wie der
“Schlagerbande”?

Wir meinen ja! Wer Hockey spielt,
schwingt neben seinem Stick zumeist
auch noch Racket oder Club! Denn echte
Schlagertypen sind neugierig, vielseitig,
kommunikativ.
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DIE ZIELGRUPPE

56% MANNER HOHER
44% FRAUEN BILDUNGSGRAD,

POSITIVES
67.000 MINDSET

AKTIVE KAUFKRAFTIGE )
ALTER
ENTSCHEIDER UND HOCKEY: 25

MULTIPLIKATOREN TENNIS: 43
QUL SCHLAEGERBANDE




DAS MAGAZIN

Auflage
4.000 Print-Exemplare - es werden
somit rund 10.000 Leserlnnen erreicht.

Vertrieb

4x im Jahr kostenlos iiber Sharepoints
(Vereine & Clubs, Sport-Fachhandel,
Health- und Wellness-Einrichtungen)
und zusatzlich als ePaper auf unserer
Website.
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ANZEIGEFORMATE & PREISE
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Einzelseite: 1.200 Euro (netto) Doppelseite: 1.800 Euro (netto)

UMSCHLAGSEITEN UND BEILEGER EBENSO WIE AGENTURPREISE AUF ANFRAGE
SCHLAEGERBANDE




- Event — oder Teamsponsor beim “Schlagermove” - drei Sportarten, zwei Tage, ein
— Gewinner!
I
_— « Vorstellung und Verlinkung lhres Unternehmens auf unserer Website
| « Einbeziehung in unsere Social Media Aktivitaten
=2 )
[ « Namensgeber fiir unseren neuen Video-Blog “Seitenwechsel”
C « Netzwerktreffen mit interessanten Personlichkeiten aus Wirtschaft und Sport




INSIDES

Die Drei
wichtigsten Golfschlager fir
High-Handicapper!

Braveheart
Tommy Alexander

War'’s das jetzt?
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lhr Ansprechpartner: Marc Brando
Telefon: 0163/7183623
E-Mail: marc.brando@schlaegerbande.de

www.schlaegerbande.de



