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ASSOCIACAO NACIONAL DOS FABRICANTES
DE CERAMICA PARA REVESTIMENTO





	ATA DE REUNIÃO

Conselho de Administração ANFACER





	Presidente: Adriano Carlos Sampaio T. Lima


	Data: 20/09/2007
	Horário: das 09h30 às 12h30
	Local: Goleen Tulip Paulista Plaza


	Participantes
	Empresa

	1. Adriano Carlos S. T. Lima
	Gyotoku

	2. César Gomes Júnior
	Portobello

	3. Renato Casagrande
	Casagrande

	4. João Oscar Bergstron Neto
	Carbus

	5. Luis Fernando Quilici
	Aspacer

	6. Jorge Francino Marti
	Incepa

	7. Celso Cavalli
	Incepa

	8. Fernando Prata
	Gail

	9. John Victor Mueller
	Itagrês

	10. João Luiz Macedo
	Chiarelli

	11. João Paulo Freitas
	Cecrisa

	12. Sadi Paulo C. Gitz
	Escurial


	Equipe Anfacer
Antonio Carlos Kieling

Lauro Andrade Filho


PAUTA

1) Projeto “Profissão Assentador Cerâmico” 

2) Revestir 2008 – Status

3) Ações de Defesa Comercial – Protocolo do Estudo de Anti-Duping sobre Porcelanato Técnico

4) Relatório Contábil e Fluxo de Caixa da ANFACER

5) Promoção Comercial no Varejo – Chile

6)  Bienal de Buenos Aires e de São Paulo

7) Calendário de eventos ANFACER 2007/2008

8) Assuntos Gerais 

ATA DA REUNIÃO DO CONSELHO – 15/05/2007

O Presidente do Conselho de Administração, Sr. Adriano Lima saldou aos conselheiros presentes e deu inicio os trabalhos da terceira reunião de 2007.

1. Projeto “Profissão Assentador Cerâmico”
Foi apresentada aos conselheiros a proposta da ANFACER para criar a “profissão do assentador cerâmico”, tendo sido descritos os princípios, as estratégias da ação e o cronograma.
O Conselheiro João Oscar Bergstron comentou sobre o “Projeto Pró-forma”, no qual a ASPACER em parceria com o Sebrae realizariam cursos de no mínimo 98 horas, e cujo principal objetivo seria a formação de uma mão-de-obra qualificada para trabalhar nas empresas. Não foi possível viabilizá-lo pelo fato dos pedreiros não terem tempo disponível para freqüentarem o curso.
O Conselheiro Sadi Gitz também comentou que a empresa Escurial faz doação de cerâmicas para projetos de assentador e que a ANCER pretende dar continuidade a esse projeto na região nordeste.

2. Revestir 2008 - Status
O segundo assunto tratado diz respeito à Feira Revestir 2008, no qual foi apresentada aos conselheiros a atual situação de ocupação e comercialização do espaço no pavilhão. Entre os espaços contratados e reservados já foram comercializados 91,11% (9.569 m²) dos espaços.
3. Ações de defesa Comercial
O terceiro tema tratou das ações de defesa comercial que a ANFACER está realizando a fim de proteger o setor cerâmico.
Foi apresentado um quadro evolutivo das importações brasileiras da China. No ano de 2006 foram importados 1.875.476 m² a um preço médio de R$ 4,35, e estimasse que esse valor aumente para 5.581.374 m² (87,96%) no ano de 2007, projetando-se mais de 11 mil metros para 2008
Comentou-se sobre as ações tomadas pela ANFACER para tentar proteger e amenizar os danos aos fabricantes de cerâmica nacional:

1) Anti-duping;

2) Preço de referência;

3) Tornar a Norma de Porcelanato compulsória;

4) Treinamento nos portos.
Os conselheiros questionaram sobre a possibilidade do porcelanato ingressar no mercado nacional por outra classificação fiscal uma vez que não há NCM específica para o porcelanato.

4. Relatório Contábil e Fluxo de Caixa da ANFACER
Foi apresentado um quadro demonstrativo das receitas e despesas da ANFACER. A ANFACER possui em caixa R$ 2.631.627,11 enquanto que no ano de 2005 este valor era em torno de R$ 1 milhão. A despesa anual prevista é de R$ 747.998,32.
Ficou acertado que na reunião de dezembro será apresentada uma solução para o problema fiscal que a ANFACER possa sofrer por promover a feira Revestir.
5. Promoção Comercial no Varejo
Foi feito um breve comentário sobre o projeto da APEX, promoção comercial no varejo, que disponibiliza recursos para promover a cerâmica nacional no exterior; apresentado um quadro evolutivo das exportações de cerâmica brasileira, por país, e as importações de cerâmica dos E.U.A, Argentina, Paraguai, África do Sul, Chile e China.

Foi apresentado como ocorreu o processo de promoção comercial no varejo no Chile, entre os dias 24 de agosto a 9 de setembro, os tipos de ações realizadas – comerciais em televisão e rádios, distribuição de brindes nas lojas Sodimac e anúncios na mídia local, e os objetivos a serem alcançado – alavancar as vendas de cerâmica brasileira no mercado chileno, aumentar o número de empresas brasileiras fornecedoras neste mercado, estimular a venda de produtos de maior valor agregado e fazer frente às cerâmicas chinesas que ocupam o terceiro lugar no mercado chileno. 
6. Bienal de Arquitetura
Foi feito um comentário sobre as bienais de Buenos Aires (19 a 23 de setembro), na qual a ANFACER participou com a exposição de painéis com fotos de grandes projetos arquitetônicos que utilizam a cerâmica brasileira. Igualmente, foi feita uma ampla exposição de como será a participação da ANFACER na Bienal de São Paulo (10/11 a 16/12).
7. Calendário de eventos ANFACER
Foi apresentada a relação dos eventos internacionais nos quais a ANFACER irá participar até abril/2008. 

- Feira Cersaie: 02 a 06 de outubro

- Missão França e Reino Unido: 05 a 10 de novembro (previsão)

- Missão ao Qatar, Kuwait e Dubai: 18 a 30 de novembro

- Big Five: 25 a 29 de novembro

- Cevisama 2008: 05 a 09 de fevereiro de 2008 
- Revestir 2008: 11 a 14 de março de 2008

- Coverings 2008: 29 de março a 02 de abril de 2008 
8. Assuntos Gerais
O primeiro assunto abordado foi sobre a China. O Sr. João Paulo levantou que a China não cumpre, da mesma maneira que o Brasil, as questões de proteção ao meio ambiente e salientou que solicitar isonomia nos quesitos ambientais para os produtos importados e nacionais poderia ser uma boa forma de tornar a competição mais justa.
O Sr. João Oscar acrescentou que mesmo no Brasil há diferenças de tratamento, pois as fábricas de São Paulo têm que instalar filtros ou lavador de gás enquanto que nos demais estados não há essa exigência.
O Sr. Fernando Prata solicitou que fosse incluído na pauta da próxima reunião temas de sustentabilidade e temas ambientais.

O Sr. César Gomes sugeriu a elaboração de uma campanha nacional a favor da cerâmica nacional, como uma maneira de trazer à luz a má qualidade dos produtos chineses. O slogan sugerido foi “Cerâmica não é brinquedo”.

O segundo assunto tratado foi sobre o CCB, no qual discutiu-se o andamento das atividades do CCB.
Após tratados os temas da pauta o Sr. Presidente encerrou a reunião agradecendo todos os presentes.

São Paulo, 20 de setembro de 2007.









