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Have a toast!

Gerenclamos campanhas de ponta a ponta,
criadas a partir dos "Arquetipos da Influéncia”,
nossa metodologia exclusiva para identificar o
melhor caminho na escolha de influenciadores
para a sua campanha, que combina dados,
metricas e estudos de personalidade de cada
iInfluenciador.
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TOAST

Trajetoria Objetivo Arquétipo Sabedoria Tendéncia

Nossa metodologla de analise de perfis € baseada em cinco campos proprietarios que apresentam
nsights valiosos para construgao de reputacao alinhada a resultados. Vamos a fundo entender a

trajetoria, o objetivo e a adequacao do arquétipo do influenciador a campanha da marca, além de

apresentar o disaster check do perfil a fim de evitar problemas de incoeréncia entre a leitura que a
opiniao publica faz do perfil e a posicao da marca.
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NOS amamos
arquelipos

Para nos Influéncia nao e definida pelo
numero de seguidores ou por
nomenclaturas numericas como nano,
MICro ou Macro.

Imventivo Governanle Cuidador Caracomum

Apostamos no poder da personalidade
arquetipica para conectar a narrativa
de um Iinfluenciador com a motivacao
. soclal da comunidade que o

N acompanha, atraves de experiéncias
carregadas de significados.

7 771N
Heroi Rebelde Inocentle Mago Explorador Sabio
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Arquetipos eriam
alalhos cognilivos

A partir de estudos dos "Arquetipos da Influéncia”
identificamos a personalidade criativa dos
iInfluenciadores, para analisar como cada um se
encaixa na visado de mundo da marca e, assim,
crilar uma campanha que conecte todos 0s
atores da comunicacao: marca, influenciador e,
especialmente, a comunidade.

Campanha coerente . Melhores
com a personalidade — resultados

Institucional

Criador

Conscientizacao

Mareca
Consciente
Territorio
da Conflanca
Arquetipos

Comunidade
Acao
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Motivacao -

omui i
Pertenca e prazer card’ Uy,

KPIs

Engajamento, transferéncia de capital
soclal, mengdes a marca, recompra e

Arquelipos

fidelidade s P
-
; x KPIs %
.................................................... MEiES cumtiora de gerlie Nisis
adequados para alcancar um =
Motivacio determinado KPI se da a partir da _.:,3?
il e e et matriz de motivacdes soclals. F

KPIs

Novas visitas,
consideracao e compra
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Motivacao

Estabilidade e controle

KPIs

Awareness, novas visitas, busca pela
marca e consideracao

Motivacao

Independéncia e satisfacao

KPIs

LEADSs, tempo de permanéncia no
site, malor numero de paginas
visitadas e baixa taxa de rejeigéo
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Curadoria ¢/
meltodologia
exclusiva

Estudo aprofundado com
base nos arquétipos de perfis
que tenham sinergia com a
marca e 0 seu objetivo de co-
municacao.

Planejamento
e estrategia

Planejamento e estrategia de
influéncia alinhado ao plano
de comunicacao da marca de
acordo com o objetivo do pro-
Jeto.

Gestao de
campanha

Gerenciamento de todo o pro-
cesso relacionado a execucao
da campanha de influéncia,
desde a formalizacao do con-
trato até a entrega do relatorio
de resultados.

Benchmark

Analise da presenca digital da
marca e de seus trés princi-
pals concorrentes, com foco
em estratégia de atuacao de
influéncia.

Institucional

Diagnostico

Entendimento do posiciona-
mento da marca em relagao
ao territorio de influéncia bem
como a maturidade da cate-
goria de mercado.

Analise critica de acoes real-
izadas nos ultimos 90 dias, no
ambito da influéncia.
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Marecas que acreditam
na meltodologia TOAST
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