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Manudl reklamy ve vefejném prostoru &

1.1 Duvody pro vytvoreni manudlu a jeho cile

Vizudlni smog je vzity ndzev pro pfehnanou a pfebujelou reklamu obklopujici nds v ¢eskych
meéstech. Podobné jako vzdusny smog, ktery dusi mésto a brani lidem volné dychat, ten vizualni
brani méstu se kvalitné rozvijet a ovliviiuje kvalitu zivota v ném.

Utvar koncepce a rozvoje mésta Plzné proto vypracoval po vzoru ostatnich deskych mést
Manudl reklamy ve verejném prostoru, ktery si klade za cil nezddoucimu reklamnimu zamofteni
predchdzet. Tento dokument je zavddén pro Centrdlni oblast Plzné s ambici rozsifit se i do
ostatnich méstskych casti.

Manudl nemd byt ndstrojem restrikce, ale naopak podanou rukou a ndvodem. Manudl radi,
kam obecné umistovat reklamu ve vefejném prostoru, pomaha zorientovat se v pfislusné
legislativé a slouzi ufednikdm jako podklad pro rozhodovdni v daném uzemi.

Reklama je fenomén, ktery dnes do vefejného prostoru neodmyslitelné patfi. V kazdém pfipadé
by ale méla mit vizudlné a obsahové kultivovanou formu a méla by odpovidat prostredi, ve

kterém se nachdzi. V nasem Manualu reklamy ve vefejném prostoru se dozvite, jak na to.

Neni nam jedno, v jakém mésté zijeme. Pojd'me to spolecné zlepsit!



1.2 Obecna doporuceni

Dodrzovanim téchto obecnych pravidel si
usnadnite jedndni s Ufady povolujicimi reklamy a
s méstskou samosprdvou. Hlavné ale pfispéjete
ke kultivovanému vzhledu naseho mésta.

Umisténi reklamy musi respektovat charakter
vefejného prostoru, do kterého je umistovdna.
Je nevhodné reklamu situovat pfed vyznamné
budovy, do prihledovych os nebo na vyznamnd
vefejnd prostranstvi.

Kumulace vice reklamnich nosi¢d na jednom
misté pfispivd k neprehlednosti a inzerce tak
ztrdci na efektivité. Je tfeba dodrzovat vzdjemné
odstupy jednotlivych nosica.

Umistovdni venkovni reklamy na budovy je
v8eobecné nezddouci. V kazdém pfipadé vSak
takovd reklama musi respektovat architekturu
objektu a ¢lenéni jeho fasady.

Reklama musi byt situovdna tak, aby neprekdzela
chodcim a nebrdnila provozu na komunikaci.
Musi byt umistovdna bezpeéné a nesmi oslfovat.

Reklamni nosi¢e by mély byt z kvalitnich
materidld a mély by mit své jasné a pfedem
uréené misto. Nemély by parazitovat na
méstském mobiliafi a podobné.

Na grafické formé reklamy je vzdy dobré
spolupracovat s profesiondlem a dany zdmér
konzultovat s pfislusnymi Urady. Zde jsou zminény
hlavni z nich:

«  Utvar koncepce a rozvoje mésta Plzné.

. UMO Plzef 3, Odbor stavebné spravni
a investic.

e Odbor pamdtkové péce MMP.

«  Odbor bytovy MMP.

»  Sprdva verejného statku mésta Plzné.

Presny postup a pravidla pro umistovani
venkovni reklamy ve verejném prostoru najdete
v dokumentu Plan regulace vizualniho smogu.
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1.3 Terminologie a legislativa

Plan regulace vizudlniho smogu
Pldn opatFeni a krokd k postupnému napliiovani
Manudlu reklamy ve vefejném prostoru.

Volebni kampané

Reklama uréend k prezentaci politickych stran pred
volbami. V tomto obdobi je akceptovatelné inzerovat

i mimo standard tohoto manudlu, av§ak dle pravidel
stanovenych v Pldnu regulace vizudlniho smogu. Je
¢asové omezena na jeden mésic pred volbami. Veskeré
reklamni nosice, které neodpovidaji stanovenym
pravidldm, musi byt odstrané&ny do t¥i dnd po volbdch.

MPR

Méstskd pamdtkovd rezervace. V zdjmu ochrany
nejhodnotnéjsi ¢dsti naseho mésta, jsou pro toto Uzemi
u nékterych reklamnich kategorii stanoveny specifické
pozadavky.

Nelegalni reklama

Pfesné definovat nelegdini reklamu je slozité, protoze
maze byt nelegdlini z nékolika dlvodud. Nejéastéji se Ize
setkat s nelegdlini reklamou umisténou na dopravnim
znaceni, zabradli, svodidlech atd. Ddle se také ¢asto
jednd o reklamu nac¢erno umisténou jak na méstskych,
tak soukromych pozemcich. Nelegdini reklamu je tfeba

disledné odstranovat a potirat.

S tématem reklamy ve vefejném prostoru souviseji
tyto pravni pfedpisy:

Zdkon ¢&.183/2006 Sb., o tzemnim planovdni
a stavebnim fddu (stavebni zdakon)

Vyhldska €. 501/2006 Sb., o obecnych pozadavcich
na vyuzivdni dzemi

Vyhldaska &. 503/2006 Sb., o podrobnéjsi Upravé
uzemniho rozhodovdni, Uzemniho opatreni

a stavebniho fadu

Zdkon ¢&. 13/1997 Sb., o pozemnich komunikacich

Zdkon ¢&. 361/2000 Sb., o provozu
na pozemnich komunikacich

Zdkon ¢&. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy
Zdkon &.20/1987 Sb., o statni pamatkové pédi
Zdkon ¢.121/200 Sb,, o pravu autorském,

o prdvech souvisejicich s pradvem autorskym
a o zméné nékterych zdakonl
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Venkovni
reklama
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2.1 Pristresky, lavicky a jiny méstsky mobiliar

Reklama na pfistfescich zastdvek méstské hromadné dopravy, lavickdch,
telefonnich
budkdch, hodindch qij.

Reklamni nosi¢e by mély byt z kvalitnich materidld a mély by mit své jasné
a pfedem uréené misto. Nemély by parazitovat na méstském mobilidfi, jehoz
prostfednictvim degraduji vefejné prostredi. Mobilidf by mél byt navrzen tak,
aby dobte slouZil své primdrni funkci a nestdaval se zaminkou

pro umistovdni reklamy.

v Ano X Ne

+  Méstsky mobilidf slouzici své primdrni funkci, bez reklamy. » Jakadkoliv reklama na méstském mobiliaFi.
-V pristfescich zastdvek méstské hromadné dopravy »  Polepy na pfistfescich zastdvek méstské hromadné dopravy.
mohou byt umistény vitriny Citylight.
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\/ Vhodné feseni pfistfesku s jednim Citylightem.

X Nevhodné polepy degraduji kvalitni pfistfesky x Hodiny slouzici primdrné jako nosic¢ reklamy. x Reklama na méstském mobiliafi degradujici
zastdavek MHD, pfitahuji nelegdlni vylep verejné prostranstvi.
a zneprehlediuji informace PMDP.
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2.2 Plakatovaci plochy

Plochy uréené k vylepu plakdtd do velikosti Al — plakdtovaci desky a vdlce.
Kliprdmy pro plakaty ve velikosti Al, nejéastéji v podchodech a pasdzich.

Kumulace vice reklamnich nosi¢l na jednom misté pfispivda k nepfehlednosti

a inzerce tak ztrdci na efektivité. Je tfeba dodrzovat vzdjemné odstupy
jednotlivych nosicd.

v/ Ano X Ne

+  Minimdlni prGchodnd 8itka 2 m. «  Klipramy.
+  Strategie umistovani dle Planu regulace vizudlniho smogu.

\/ Reklamni panely. \/ Rotundy.
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2.3 Citylight

Prosvétlend oboustrannd citylight vitrina (CLV) o rozmérech 118,5 x 185 cm Reklama musi byt situovdna tak, aby nepfekdzela chodcdm a nebrdnila provozu
ukotvend v komunikaci. Maze byt i ve formé LCD obrazovky. na komunikaci. Musi byt umistovdna bezpeéné a nesmi oslfiovat. Citylight
Vyskytuje se bud samostatné nebo v rdmci pFistfeskd zastdvek MHD. vitriny mohou ¢dste¢né nahradit reklamu v pfistfescich zastavek hromadné
Vhodnd forma reklamy v méstském prostredi. dopravy, nosi¢e hypercube a promostojky.

v Ano

«  Mimo hlavni pohledové osy, prihledy a vyznamné stavby.
. Mimo vodici linie, nebrdnit provozu na komunikaci.

+  Minimdlni prGchodnd sitka 2 m.

«  Strategie umistovdni dle Planu regulace vizudiniho smogu.

\/ Citylight v Méstské pamatkové rezervaci. x Nepfiméfeny pocet nosicd
v pristfesku zastavky MHD.
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2.4 Hranoly, promostojky

Hranol — samostatné stojici reklamni hranol rznych velikosti. Umisténi reklamy musi respektovat charakter verejného prostory,
Promostojky — samostatné stojici oboustranné panely. Lze vyuZivat pouze do kterého je umistovdna.
pro venkovni vystavy bez reklamniho sdéleni.

Je zapotfebi povoleni ke zvldastnimu uzivdni mistni komunikace.

Z&dost se poddvd na UMO Plzei 3, Odboru dopravy a Zivotniho prostiedi.

v/ Ano X Ne

+  Mimo hlavni pohledové osy, vyznamné stavby a vyznamnd vefejnd +  VMPR
prostranstvi. *  Vzeleni.

. Maximdlni vyska 2 m, zdkladna max. 1 x 1 m.

+  Mimo pési trasy a prvky pro osoby s omezenou schopnosti orientace.

«  Minimdlni prlchodnd sitka 2 m.

*  Minimdlni vzdjemnd vzddlenost 80 m.

+  Minimdlni vzddlenost od plakdtovacich ploch a citylightd 20 m.

+  Strategie umistovani dle Planu regulace vizudlniho smogu.

\/ Reklamni hranol v pfimérené velikosti nevytvdri x Reklamni hranol v nepfimérené velikosti x Promostojka umisténd v zeleni na izemi MPR.
prostorovou bariéru. v blizkosti jiného reklamniho nosice.



Manudl reklamy ve vefejném prostoru 14

2.5 Reklama na sloupech a stozarech

MIOS - Méstsky informaéni a orientaéni systém.

KIOS — Komeréni informaéni a orientaéni systém.
Outbannery, lampostery a horizonty umistované na sloupech
technické infrastruktury.

v/ Ano X Ne

« MIOS, KIOS «  Horizonty a jakékoliv jiné reklamni nosice.
+  Outbannery, lampostery — mimo MPR, jeden na sloup. «  VMPR

. Jednotny design, format, feseni.

«  Mimo vodici linie, nebrdnit provozu na komunikaci.

«  Mimo hlavni pohledové osy, prihledy a vyznamné stavby.

+  MinimdlIni podchodnd vyska 220 cm.

«  Strategie umistovdni dle Planu regulace vizudlniho smogu.

\/ MIOS — Méstsky informacni a orienta¢ni systém. \/ Outbanner - jeden na sloup. x Horizont — nevhodny reklamni nosic.
KIOS - Komeréni informaéni a orientaéni systém. Lamposter — jeden na sloup.
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2.6 Reklama na fasadach

Reklamni sdéleni umisténé na fasddé domu.

Reklama na fasdddch budov, kterd neni oznac¢enim provozovny je z hlediska

které tvofi charakter kazdého mésta. Pod tihou vizudiniho smogu
se tak ztrdci jeho identita.

v/ Ano X Ne

«  Pismomalifsky ndpis s doloZzenou tradici »  Plachty zavésené na konstrukci nebo pfimo na fasadé.
a odstupem od kraje fasady 50 cm. + Billboardy, LED obrazovky a jakékoliv jiné reklamni nosice.
«  Nasvétleni reflektory.
+  Kfiklavé a agresivni barvy.

\/ Historicky pismomalifsky ndpis na fasadé. x Reklamni smog zakryvajici fasadu domu. x Reklama na fasddé.
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2.7 Reklama na strechach budov

Reklamni sdéleni umisténé nad stfesni rovinou a nad korunni fimsou stavby.
Umistovdni venkovni reklamy na budovy je vSeobecné nezddouci.

V kazdém pfipadé vsak takovd reklama musi respektovat architekturu
a méfitko daného objektu a ¢lenéni jeho fasady.

v Ano X Ne

*«  V MPR pouze reklama s doloZenou tradici. +  VMPR

«  Respekt k architektufe budovy. «  Prekryti architektonickych prvkda.
« Jednotlivd pismena a loga. +  Presah pres hieben stfechy.

+  Max. vyska 2 m, max. % délky fasady. «  Plosné reklamy.

+ Bezpecné. +  Osvétleni reflektory.

«  Kriklavé a agresivni barvy pouzité plosné.

\/ Priméfend reklama na strese. x Nepfimérend reklama na strese.



2.8 Velkoplosna reklama

Velkoplo$nd venkovni reklama o rlznych velikostech, nej¢astéji 5,1 x 2,4 m
(billboard). Jednd se o jakoukoliv reklamni plochu podobné nebo vétsi velikosti
(Bigboard, Megaboard), kterd neslouzi pro plakatovani.

Mdlze byt jednostrannd, oboustrannd, ale i vicestrannd.

MU0ze mit proménlivé lamely nebo LED obrazovky.

1 T

Zlatnictvi

v Ano

Vyznamné umélecké, architektonické nebo krajindfské prvky,
které jsou dominantou vefejného prostoru.
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Velkoplosnd venkovni reklama je adresovand pfedné fidi¢dm motorovych
vozidel. Konstrukce téchto nosi¢l ¢asto vytvdreji vyznamné bariéry

a znemoznuji smysluplné vyuziti pfilehlého prostoru. V Centrdini oblasti

je snaha o zklidnéni dopravy a zkvalitnéni podminek pro pohyb chodcu.
Dominantou verejného prostoru md byt umélecky, architektonicky nebo
krajinarsky prvek, nikoliv reklamni zafizeni. Proto neni pro velkoplo$nou reklamu
v Centrdini oblasti Plzné misto.

1 T

Zlatnictvi

X Ne

Jakdkoliv velkoplo$nd reklama ve vefejném prostoru Centrdlni oblasti.
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\/ Pamatnik vyznamné osobnosti kultivujici
verejny prostor.

X Bigboard a billboard na vyznamném x Reflektory nasvétleny billboard
vefejném prostranstvi. jako prostorovd bariéra.



Manudl reklamy ve vefejném prostoru 19

2.9 Ostatni reklamni nosice

v/ Ano X Ne

+  Volebni kampané. «  Reklama na oploceni a zdbradli.
«  Zakryti leseni, zafizeni stavenisté, oznaceni staveb. +  Reklama na dopravni infrastrukture.
»  Reklama na pfedzahrdadkach (denni nabidka neni reklamou).
. Horizontdlni reklama (na chodnicich).
+  Videomapping.
«  Prevésy pres ulici, prapory.
- Privésy.
+  Chodici maskoti.

X Reklama na oploceni. x Prevésy pres ulici. x Reklama na pfedzahradkach.
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Zbyjiky mésta za reklamnimi nosici
sad@Pétatficatnikd, Plzeri







