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/01/ Mission

Wieso tun wir was wir tun?

Status Quo Social Media

Jodel Media Kit

Social Media ist dominiert von
Selbstdarstellung und der
Inszenierung meines “Perfekten
Lebens”

Filterbubbles fUhren User haufig

weiter und weiter ins Rabbit Hole

Die Fulle an Informationen und
Medienangeboten sorgt fur eine
Reizuberflutung

Unsere Vorstellung einer Community

User*innen wunschen sich, Teil einer
Community zu sein - einer Community, in
der sie sie selbst sein kdbnnen und nicht
dem Druck ausgesetzt sind, immer perfekt
ZU sein.

Um genau diese Community zu schaffen,
haben wir Jodel
gegrundet!



/01/ Mission

Unsere Mission ist es...

...dich direkt mit den Menschen aus

e deiner Umgebung zu verbinden.

i @ Aber: Woruber redet die Gen Z & Y eigentlich,
wenn sie ganz sie selbst sein kann?
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@main 9 Berlin

Hatten gestern eine

@
Party bei uns. Unsere S|e SpI‘GCheh

Nachbarin war auch

eingeladen und hat ﬁber aktuelle

auch mitgefeiert. Sie A

88

ist dannsoum 12 cains Events &

Bett gegangen und hat

dann um halb 1 die Ereignisse

Polizei gerufen wegen

Lirmbelastigung in ihrer Stadt

829
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Jedes Schild
hat seine
Geschichte...

Liebe 0Bl Kunden & B

Benutzer des WC's
Wir bitten Sie die Toiletten |
Deckel nicht zu stehlen!
Sollten Sie einen bendtigen

melden Sie sich bitte am |
i Service Center, WIR FINDEN |
EINE KUNDENORIENTIERTE
LOSUNG HIERFUR

Jodel Media Kit

Diskutieren die
heiBesten
Nachrichten &
Themen um sie
herum



@horrordatestorys ° Koéln

Er hat mich beim
ersten Date gefragt,
wie viele Manner
ich schon hatte.
,sAlle® war wohl
nicht die Antwort
die er horen wollte.
#tkeinhumor

A
52
v

e 23
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Teilen thre
Erlebnisse:
Highlights,
Fails & Witze
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Holen sich
Tipps &
Ratschlage
von Peers

Jodel Media Kit



/01/ Mission

oo

JODEL

jemand
vergisst
etwas

"eine der
Besten”

"ich kann
das einfach
nicht”

jemand
verletzt
sich/wird
krank

Opel im
Bild

Jodel Media Kit

1x trinken

GNTM

Trinkspiel

2x trinken

Glas exen

"Dein Walk Bekannter
hat uns nicht Fotograf/Juror,  Aligemeines

Musik o den keiner Gekreische
uberzeugt” Rennt

Dramatische

i ehemalige
jemand ,Diversity®  Gewinnerin wird Plottwist
heult genannt/tritt auf

"Du hast eine
Wahnsinns
Entwicklung
durchgemacht”

"Nur eine Komische
kann GNTM Corona
werden” Rituale

Es wird
gelastert

"Du moralische
wackelst” Ansage

Tiere beim  *muah muah*
Shooting Kiisschen

Kleid " .
Schleichwerbung/ LT G "wir glauben

paSSt Produktplatzierung nochmal du hast
nicht alles geben”  potential”

Oder diskutieren
uber Channels zu
Themen wie FuB3ball
oder Germany’s
Next Topmodel (2nd
Screen), aber auch
Politik oder
Anlagestrategien @
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Inhalt statt Perfektion

Kein Personenkult
=  Nur dein Inhalt zahlt

Wir bauen unsere Communities Uber
Gemeinsamkeiten

= |mmer hohe Relevanz durch den lokalen
Bezug der Inhalte oder die Interessensgebiete
deiner Channel

The winner takes it all

=  Auch fur Ads gilt: der beste Inhalt gewinnt, so
werden kreative & native Inhalte honoriert

Jodel Media Kit

Wie bekommt man am besten
Knutschflecken weg?

CH

@Party @ nah-2h

Jemand Lust mit 2 Ws heute Abend A\
was trinken zu gehen? Gerne Madels 98

& Jungs, sodass wir eine Gruppe
werden.

(-4

riesiges Brétchen af. Als ich
aufwachte, war mein Kissen weg.
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Mehr als jeder 4. ist Content Creator

- 87%
"‘ 3‘ tauchenin 26%

Konversationen
: sind
ein ’
R Content
Creator

L
|
|
N NI
Q Q'I .

Q.-,' interagieren
mit Content

4
[}
i
1
‘\
\J

Deine Umgebung Kein Profil Aktive Community
User*innen sehen, was um sie herum User*innen haben kein Jodel User*innen nehmen
gepostet wird oder was in ihren offentliches Profil

Uberdurchschnittlich aktiv an der
Community teil

persdnlichen Channels passiert

Jodel Media Kit

- B
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Unsere
Jodler*innen
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/02/ Zielgruppe

Unsere Jodler*innen in Zahlen

51.67%

Jodler*innen
sind zwischen
B 20 und 30

654%  Jahre alt
B e

Janger 18-23 24-30 31-35 Alter
als 18 Jahre Jahre Jahre als 35

30.34%

0.70%

Jodel Media Kit



/02/ Zielgruppe

Unsere Jodler*innen in Zahlen

Jodler*innen sind
Studenten oder
Young Professionals

‘ Student\sin ‘ Arbeitssuchend

’ Angestellte\r ‘ Selbstandige\r

. Azubi ‘ Schuler/in

Jodel Media Kit



/02/ Zielgruppe

Unsere Jodler*innen in Zahlen

Jodel hat eine
ausgeglichene
Geschlechter-

verteilung

. Weiblich . Non-binary ‘ Mannlich

Jodel Media Kit



/02/ Insights

Key Facts & Figures

Monthly
Visits

Monthly
Posts

Top Stadte Berlin, Minchen, Hamburg, Kéln

Jodel Media Kit
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Deine Ad-Formate

Jodel Media Kit
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Vier starke Formate fiir deine

Awareness & Branding Kampagnen

78903 o o sungany vz

» Berlin cheaeid ~ Berlin~

Lisa macht's in Austs
Ju uf dem Rl A
Manni an seinem Rechner. )

3
Trading far alle, jederzeit und dberall. ,
Mit Scalable Capital.

Damit Dein
Vermdgen wichst
wie das Unkraut
in Omas
Schrebergarten

1.000 € fiirs Portfolio
Jetzt Depot bis 30.11. erdffnen
ettt

Mobile Display Mobile Video

Jodel Media Kit

Native Display

«suchen
@ Berlin~ 6216
)

Was wanscht ihr euch in einer
Beziehung? Was geht gar nicht?

ot Qe o

ich bin Tutorin und helfe einem
Prof bel der ertung von
Klausuren, In einer Online-Kiausur
hat eine Studentin um Hilfe
e Opfer
issbrauch le!

und eingesperrt wird. Nun endlich
konnte ich

Classic Native
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Ganz klassisch - Die Mobile Display Ad

—u Die wichtigsten Infos

» Berlin~ Fienid

Use Case

Dieses Format eignet sich besonders
gut, um erst einmal Awareness fur
eure Brand oder eine spezifische
Kampagne zu erzeugen.

smmmummmm: KPI

Jetrt mitspielen nd Abestener i 2 Persasen pewinse!

e Viewability
° Impressionen

Formate

—_— ° 1080x1920 px
e 1080x1080 px
° 300x250 px

Mobile Display

Jodel Media Kit
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Best Practices Display

-

» Berlin hirwed . 78903
# Berlin~

78903

~ Berlin

@ oo
le )It_'

s W noh - s noch 2

LBERLN

Bitte um Life Hacks:
Ich will dieses Jahr sparsamer leben.
Was fallt euch am leichtesten?

Kohle
verbrennen

amain @ close + Bmin

st so 90er.

Wer kennt es noch?

Heute mit Scalable starten

und in Aktien, ETFs und Crypto Du lernst jemanden kennen, magst

ihn echt und dann kasst man sich
und der amdere kiisst so schlecht
das man angewieder ist

2u1/3 des Preises Lebensmittel
vor der Tonne retten

—
NEW YEAR
ME
< Twoopy = CE
JETZT MITMACHEN!

amain 9 close + 10min
Habe gerade ein chlosen
gesehen, der Ki Boden
aufgehoben un all

o o geschmissen hat.

Too Good To Go Scalable Aldi
1080x1920 1080x1080 300x250

Jodel Media Kit



Bewegend - Unsere Video Ad

s Die wichtigsten Infos

78903

~ Berlin

Use Case

Mit einer Video Kampagne schaffen
wir es Uber Awareness hinaus eure
Brand emotional aufzuladen und eine
tiefere Message zu verankern.

KPI

° Viewability
° VTR

Formate

e 96 Seitenverhaltnis
° Lange: maximal 15 Sekunden

Mobile Video

Jodel Media Kit
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Best Practices Video

Du magst es
hinterm Steuer gern
»Fest & Flauschig“?

Jetzt mit Spotify im Auto héren,
was du wirklich fiihlst. *

Im Auto bist du du. e Spotify"

a

Jodel Media Kit


https://docs.google.com/file/d/1UW0fsssCWzuZXAj-b5XRGIuIPTH-ucfH/preview

/03/ Formate

Best of both worlds - Native Display Ad

Damit Dein
Vermogen wichst
wie das Unkraut
in Omas

Schrebergarten

1.000 € fiirs Portfolio
Jetzt Depot bis 30.11. erdffnen

Native Display

Jodel Media Kit

Die wichtigsten Infos
Use Case

Dieses Format kombiniert Text im Jodel Stil mit
einem Standard Medium Rectangle. Damit konnt
ihr zusatzlich Informationen vermitteln, wahrend
ihr gleichzeitig Awareness & Traffic generiert.

KPI

° Viewability
° Impressionen
CTR

Formate

Die gesamte Ad hat eine Grof3e von 1080x1920 px,
das Creative wird in 1080x900 px bendtigt. Dies
entspricht einem Medium Rectangle mit hdherer
Auflésung.
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Ganz naturlich - Unser Native Takeover

Q o mAngebote - 11 -
Was ist euch beim Studium am
wichtigsten?

Hier hast du alles!

Wie sieht es bei euch denn mit
Masterstudiengangen aus?

@D

Masterstudiengénge planen wir ab
Winter 20211

Hier hast du alles!

Classic Text Native Classic Poll Native

Jodel Media Kit

Die wichtigsten Infos

Use Case

Ihr moéchtet eure Kampagne mit
einem “Bang” starten oder vor,
wahrend oder nach der Kampagne
Insights sammeln? Unser Take-Over
hilft euch!

KPI

° Impressionen
° Erwahnungen
e Antworten (bei Poll Ad)

Formate

° Text-Ad oder Poll-Ad
° Max. 240 Zeichen*

*inkl. Leerzeichen
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Best Practices Native Takeover

Native Text Takeover: Native Poll Takeover: Native Poll Takeover:
Bayer. Staatsministerium Senseo Immomatch

Jodel Media Kit



/03/ Targeting

Targeting mit 1st Party Data

Jodel Media Kit

Occupation

Alter &
Geschlecht

Fokussiert sich deine Kampagne
eher auf Young Professionals oder
Studenten oder vielleicht beides?

Du mochtest nur mannliche User
zwischen 20 und 24 erreichen?
Kein Problem!

Du mochtest insbesondere User in
NRW erreichen? Oder vielleicht
grundsatzlich Siddeutschland?

Du suchst Gaming-affine User fir
deinen neuen Release? Kein
Problem, der Gaming-Channel hilft!




/03/ Benchmarks

Unvergleichlich: unsere Benchmarks*

70% Viewability

50% VTR**

20% Engagement Rate

bis zu 4% CTR***

* Uber alle Branchen & Kampagnen generierte Benchmarks
** 6" Videolange

kkk i H
Jodel Media Kit variiert stark je nach Format 5



/03/ Brand Safety

Naturlich sicher: Jodel Brand Safety

Automatische Blacklist & Filter

Verhindern, dass problematische Inhalte
Uberhaupt erst gepostet werden kénnen.

Das schnellste Moderationssystem
der Welt

Unser Moderationssystem stellt sicher,
dass fragliche Inhalte in klrzester Zeit von
ausgewahlten User*innen gescannt und
bei VerstoB gegen die Guidelines entfernt
werden.

*Von 20 Top User*innen in weniger
als 2 Minuten uberpruft

Jodel Media Kit

— User Generated Content

10%

Downvoting

Manual Secure

v X
Flagging*




Formate & Preise

Mobile Display
(Medium Mobile Video
Rectangle)

Mobile Display

(Vollformat)

Regional
Takeover
(24 Std.)

1080x1080
oder 300x250 <12058::l?12:en
1080x1920 max. 700kb max. SMb
max. 700kb ’
6,50€ 5,00€ 8,00€
Aufschlag pro
Targeting- inkl. inkl. inkl.

option

Jodel Media Kit

Post oder Poll

max. 240 1080x1920
Zeichen
Festpreis* 7,50 €
inkl. inkl.

* Preis abh. von Region



/03/ Referenzen

Diese Brands jodeln schon:

Q vodafone  ebay SikTshare  ¢J'TikTok
KFC |.
easyJet W unitymedia @ tinder fittz-kola pwci Back<Market © spotify

) —
COMMERZBANK ¢ @ [ ¥\ 7 [
MCROna‘:l’ﬂ's Kaufland

© withansa  SKyY  S@IC) ~ #llgss  DIEmZEIT Nscalble X wszalando =D

[OUGLAS

NETFLIX amazon .comdirect

Ihr Geld kann mehr

AV
oV e i oo + .
BARMER A8 s 7iv  Linked@ [DB

BUNDESWEHR

Wann starten wir? o
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Next Steps
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/03/ Formate

Unser Customer Success Prozess

T » Kick-Off & Beratung

Bevor die Kampagne startet
bieten wir dir gern einen
gemeinsamen Kick-Off an.
So kédnnen wir deine Ziele
optimal verstehen und dich
bei Formaten und Creatives
beraten.

Jodel Media Kit

2 » Setup & Go Live

Unser Campaign
Management Team
kimmert sich um einen
reibungslosen Setup Prozess
mit dir und stellt sicher, dass
wir rechtzeitig Live gehen.

3 » Optimierung &

Reporting

Wahrend der Kampagne
optimieren wir auf deine
Ziele. Daruber hinaus stellen
wir dir in Reportings nicht
nur Zahlen, sondern auch
detaillierte Insights unserer
User zur Verfugung.



Vielen Dank fur deine
Aufmerksamkeit!

Bei Fragen wende dich einfach an mich:

Julia Ohlwarther
Online Marketing Manager B2B

julia@jodel.com
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