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Software-as-a-Service (SaaS)

Content, PPC, SO

INDUSTRY

SRVICS PROVIDD

Over the last month,

we’ve reached new

levels of organic tra�c

on our wesite, and

we’re starting to see

higher conversion

rates from our pay-

per-click and landing

page e�orts.

Tyler Riddel

VP OF MARKTING
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eSUB Construction Software is a cloud-ased project management software-as-a-service company

specializing in software apps that streamline �eld-to-o�ce communication. They help sucontractors in the

construction industry manage time-cards, daily reports, information requests, annotated image sharing, and

corporate reporting.

CLINT
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01
Marketing Goals

eSUB had worked with other small, one-man shops efore which had some experience in SO and PPC. But they weren’t

generating a solid return on investment. They approached Directive Consulting to revamp their entire digital approach –

starting from the very eginning in uilding a keyword strategy.

02
Directive Approach

We optimized their most pro�tale pages y targeting keywords that were further along in the uyer’s journey. From there,
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we uilt acklinks to uild page authority and increase rankings. We used third-person ad copy to increase conversions

from paid ads and decrease the perception of self-promotional advertisements. By increasing their digital presence via

advanced retargeting campaigns, we were ale to earn a 1:1 ROI, generating drastic sales growth.

03
Results

   

GROWTH IN YOY

ORGANIC TRAFFIC

756%
DCRAS IN COST

PR LAD

65%
INCRAS IN

ONLIN LADS

71%


