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 „Influencer“? 

 Wann ist ein Account privat und wann geschäftlich?

 Welche Rechtstexte gehören in einen geschäftlichen Account?

 Kennzeichnung von Werbung

 Influencer Verträge
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Agenda
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Links zu Downloads und zur Aufzeichnung kommen per Mail
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Downloads
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Wer ist „Influencer“ und wann wird es 
rechtlich interessant?
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https://de.wikipedia.org/wiki/Influencer

„Influencer“

Influencer (von englisch to influence
‚beeinflussen‘) sind Multiplikatoren, die ihre 
starke Präsenz und ihr Ansehen in sozialen 
Netzwerken nutzen, um beispielsweise 
Produkte oder Lebensstile zu bewerben. 

„Influencer“ ist rechtlich nicht geregelt!
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• Private Selbstdarstellung für die eigene
Reichweite („Hobby Instagram“)

• Redaktionelle Inhalte zur Information oder
zur Meinungsbildung

• Werbung für sich oder Dritte

„Influencer“ + Recht:

Accounts können unterschiedliche Zwecke verfolgen:

Auch Private können „Influencer“ sein. Rechtlich 

relevant im Sinne des Wettbewerbsrechts sind 

Influencer erst, wenn Sie Unternehmer sind.
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Wann ist ein Account
privat oder geschäftlich?
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- Nebenberuflich reicht aus

Influencer als „Unternehmer“

Unternehmer ist eine natürliche oder 
juristische Person oder eine rechtsfähige 
Personengesellschaft, die bei Abschluss eines 
Rechtsgeschäfts in Ausübung ihrer 
gewerblichen oder selbständigen beruflichen 
Tätigkeit handelt.

§ 14 BGB
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Influencer als „geschäftlich Handelnder “

geschäftliche Handlung“ = jedes Verhalten einer 
Person zugunsten des eigenen oder eines 
fremden Unternehmens zur Förderung des 
Absatzes oder des Bezugs von Waren, 
Dienstleistungen.

§ 2 Abs. 1 Nr. 2 UWG
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- „Business-Profil“ ?

- Werbung für Produkte oder
Dienstleistungen und wenn ja, wie oft?

- Anzahl der Follower

- Verlinkung zu Hersteller-/ oder
Markenseiten der beworbenen Produkte?

- Professionalität der Darstellung

- Jährlicher Umsatz

- Beschäftigung von Managern und/oder
Mitarbeitern?

Geschäftliche Accounts

Anhaltspunkte können sein …
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Welche Gesetze müssen in geschäftlichen 
Accounts beachtet werden? 
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Gesetze, die zu beachten sind (Beispiele)

- Keine Wettbewerbsverstöße

- Insbes. Beachtung der

Regelungen zur  Kennzeichnung

von Werbung

- Datenschutzinformation

TMG UWG DSGVO

- Impressumspflicht
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Impressumspflicht
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- 2 Klick-Regel des BGH

- Link in Bio/ins Profil einfügen

- Kanäle:

- Webseiten, Shops

- Instagram

- YouTube

- Facebook

- LinkedIn

- usw.

Impressumspflicht

„Diensteanbieter haben für geschäftsmäßige, 
in der Regel gegen Entgelt angebotene 
Telemedien folgende Informationen leicht 
erkennbar, unmittelbar erreichbar und ständig 
verfügbar zu halten …“

§ 5 TMG



Download Whitepaper

Whitepaper

Download
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Kennzeichnung von
Werbung in Social Media



19R E C H T S A N W Ä L T I N  S A B I N E  H E U K R O D T - B A U E R ,  s h b @ b w b - l a w . d e – R E C H T  I M  I N F L U E N C E R  M A R K E T I N G

Kennzeichnungspflicht +, wenn sich der 
kommerzielle Zweck nicht unmittelbar aus den 
Umständen ergibt. 

Das ist aber meistens der Fall: Aus den Beiträgen 
ergibt sich in der Regel, dass für eigene Waren 
oder Dienstleistungen geworben wird. Daher in 
der Regel keine Kennzeichnung erforderlich.

Beispiele:

- Webinarhinweis

- Kaffeetasse mit Logo auf Schreibtisch

- Verlinkung auf Blogartikel

Werbekennzeichnung in den Sozialen Medien

Werbung zugunsten des 
eigenen Unternehmens

§ 5 a Abs. 4 Satz 1 UWG
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Kennzeichnungspflicht +, wenn der Handelnde 
ein Entgelt oder eine ähnliche Gegenleistung 
von dem fremden Unternehmen erhält oder 
sich versprechen lässt.

Beispiele:

- Beitrag gegen Bezahlung

- Accountinhaber darf gezeigte Kleidung
behalten

- Accountinhaber wohnt kostenfrei im Hotel
gegen Postings vom Hotelaufenthalt

Werbekennzeichnung in den Sozialen Medien

Werbung zugunsten eines 
fremden Unternehmens

§ 5 a Abs. 4 Satz 2 UWG
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Was gehört in einen
Influencer-Vertrag?
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- Präambel: Zweck des Vertrags

- Hauptleistungspflichten der Parteien

- Nebenleistungspflichten der Parteien

- Leistungsstörungen

- Laufzeiten, Auflösung des Vertrags

- Sonstiges

Influencer-Vertrag

Aufbau
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Influencer:

- Was soll vermarktet werden?

- Was soll der Influencer genau tun?
- Welche Beiträge (inhaltliche Vorgaben?)

- Wann?

- Auf welcher Plattform?

Auftraggeber:

- Vergütung

- Übergabe von Marketingmaterial (Fotos,

Logos usw).

Influencer-Vertrag

Hauptleistungspflichten der Parteien
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Influencer:

- Werbekennzeichnung

- Einhaltung des Verhaltenskodexes des

Auftraggeber:

- Gendern

- Keine rassistischen Äußerungen
usw.

- Sperrfristen, Wettbewerbsklauseln

Influencer-Vertrag

Nebenleistungspflichten der Parteien
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- Verantwortlichkeit des Influencers für

seine Inhalte

- Freistellung von Ansprüchen Dritter

- Vertragsstrafen

- Krankheit

- Geheimhaltung

Influencer-Vertrag

Leistungsstörungen
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- Laufzeit der Zusammenarbeit

- Ggf. Kündigungsfristen

- Außerordentliche Kündigungen

Influencer-Vertrag

Laufzeiten, Auflösung des Vertrags



33R E C H T S A N W Ä L T I N  S A B I N E  H E U K R O D T - B A U E R ,  s h b @ b w b - l a w . d e – R E C H T  I M  I N F L U E N C E R  M A R K E T I N G

- Gerichtsstand

Influencer-Vertrag

Sonstiges
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Vielen Dank.


