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Agradecemos seu interesse em conhecer o N0Sso
trabalho. Queremos compartilhar com vocé mais
detalhes sobre como conquistamos esses grandes
resultados para nossos clientes.

Vamos |la?
]



Hamilton

Beach
Good Thinking.

O PROBLEMA: A Hamilton Beach estava se
estabelecendo no Brasil e precisava alcancgar seu

publico-alvo, para gerar trafego no site e contato com
Os produtos.

O DESAFIO: A marca era pouco conhecida no Brasil e
tinha um publico pequeno interessado em seus
produtos.

TRAFEGO

QUALIFICADO

A SOLUCAO

Primeiramente, definimos em quais canais
poderiomos alcancar o publico-alvo da marca,
com mais potencial e velocidade.

Assim, conseguimos trabalhar canais com
formatos especificos de midia. Também fomos
capazes de apresentar e os produtos de forma a
gerar d lembranca da marca na mente do
consumidor.

Com o progressivo alcance do publico-alvo, o
volume de buscas pela marca aumentou.
Consequentemente, o trafego qualificado no site
cresceu.



Hamilton
Beach

Good Thinking.

9%

de reducéio na aquisi¢cdo de trafego qualificado.

OS RESULTADOS

600 mil novos visitantes no site.

85% de reducdo na aquisicdo de novos fas no
Facebook.

Mais de 200 mil f&s qualificados no Facebook.

Mais de 35 mil interagcées mensais no Facebook.



Puratos

O PROBLEMA: A Puratos precisava alcangar um
publico muito segmentado atraves de uma campanha
voltada exclusivamente a eles.

O DESAFIO: Tinhamos pouco tempo para colocar a
campanha no ar, pois ela estava atrelada a uma data
comemorativa. Encontrar o publico correto exigia um
grande esforgo.

ALCANCE
MICRO

SEGMENTADO

A SOLUCAO

Conseguimos identificar os canais que o publico-
alvo utilizava e criomos uma estratéegia para
impulsionar o alcance de pessoas dentro dessas
midias.

Os formatos da campanha foram pensados de
maneira estratégica, com a realizagdo de
abordagens especificas para cada um deles. Foi
atribuido total enfoque a retencéo do consumidor
ao ver o conteddo anunciado.

Concentramos enormes esforgos na otimizagdo da
estratégia, jad que o publico era muito segmentado
e tinhamos pouco tempo.



Puratos

0%

de redugdo no custo de alcance de nhovos publicos.

OS RESULTADOS

Mais de 11 milhées de pessoas impactadas.

Conquistamos um custo por visualizagdo de
video menor que R$ 0,01.

Mais de 350 mil pessoads engajadas com o
conteudo nas redes socidais.



5P

O PROBLEMA: A SPX tinha um site mal estruturado e
as solicitacdes de propostas comerciais através dele
eram insuficientes.

O DESAFIO: 0 produto vendido tinha um prego muito
alto, o que dificultava o alcance do publico-alvo correto.

NOVOS

NEGOCIOS

A SOLUCAO

Primeiramente, foi necessario reformular o site por
completo. Criamos landing pages especificas para
os produtos da empresa, destacando suas
qualidades.

Estruturamos uma estratégia para alcangar o
publico-alvo no momento exato em que ele
estivesse procurando pelos servigcos. Assim,
encurtamos o tempo de negociagdo.

A equipe comercial também passou a receber os
dados do cliente com detalhes importantes para
continuar o processo de venda de forma mais
assertiva.



SF')( OS RESULTADOS

° = 1° Iugor Nnas principais pesquisas do Google.
o = 50% de reducdio na aquisicdio de publico
qualificado.

de crescimento nas solicitagdes de propostas.



Elanco

O PROBLEMA: A Elanco precisava divulgar um
produto para céies por meio de uma estratégia de

comunicacdo digital que gerasse trafego para o hotsite
da campanha.

O DESAFIO: Na&o podiamos divulgar o nome da
Elanco ou do produto.

A SOLUCAO

Ja que ndo poderiam aparecer nomes, a ideia foi
atrair o publico atraveés de conteudos relacionados
aos problemas que o produto resolvia.

Sendo assim, construimos uma estratégia que
conduzia o consumidor por um funil, que consistia
em:

1- Identificagdo do problema

2 - Informacdes técnicas sobre o problema

3 - Dicas para solucionar a questéio

4 - Apresentacdo do produto como uma solucdo



Elanca OS RESULTADOS

|
o = Mais de 20 milhées de pessoas impactadas.
o = Os otimos resultados fizeram a campanha ser
extendida 2 vezes, ficando no ar o triplo do

tempo planejado.

de redugdo no custo de alcance de nhovos publicos.
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Vocé busca grandes resultados para sua empresa também?

Envie uma mensagem para jeferson@digitalus.com.br
ou preencha o formuldrio no nosso site.



